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UMA CORRIDA POR HISTORIAS QUE NOS LEVAM MAIS LONGE

Ha paixdes que ndo se explicam. Sentem-se.

A paixdo por uma corrida de cavalos nasce da emogdo da largada, da elegancia dos
movimentos, da forca, da estratégia e daquela expectativa irresistivel de descobrir quem
chegard primeiro. A paixdo por uma boa leitura talvez ndo seja tdo diferente: comeca
na primeira pagina e, quando percebemos, jd estamos percorrendo novos mundos,
conhecendo pessoas, descobrindo ideias e enxergando a vida por outros angulos.

E nesse espirito que a ONNE & ONLY celebra seus 12 anos. Doze anos
acompanhando transformagdes, antecipando tendéncias e contando histérias de pessoas
que fazem a diferenca — na cultura, na arte, na moda, no design, na arquitetura, nas
viagens, na gastronomia, na inovagao e no empreendedorismo.

Para celebrar essa trajetdria, escolhemos uma corrida de cavalos. Porque, assim
como uma boa revista, uma corrida relne paixao, expectativa, beleza, movimento e
histdrias. E porque acreditamos que viver de maneira diferenciada € também manter
os olhos atentos para aquilo que ainda esta por vir.

Uma corrida termina na linha de chegada. Uma boa leitura, ndo. Ela continua
dentro de nds. Que venham novos caminhos, novas descobertas e muitas outras
histérias para contar.

ONNE & ONLY. H4 12 anos, correndo na frente para inspirar vocé a viver

além do dbvio.
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Ha lugares que pertencem a uma cidade n3o apenas pelo
endereco, mas pela memdria e adordveis momentos que ajudou
a construir. Em Porto Alegre, o Jockey Club do Rio Grande do Sul
é um desses odsis de entretenimento. Préximo ao lago Guatba, no
bairro Cristal, o conjunto reune a forca do turfe, a imponéncia da
arquitetura moderna dos anos 1950 e a vocagdao de uma entidade
sempre aberta ao novo.

Fundado em 1907, o Jockey atravessou geracdes, preservando
uma das tradi¢des esportivas mais antigas do Rio Grande do Sul.
E o Hipddromo do Cristal, onde sua base estd estruturada, com o
passar do tempo, transformou-se também em um recorte da vida
social elegante porto-alegrense, por reunir eventos como o Grande
Prémio Bento Gongalves, principal prova do turfe galcho e uma
das mais relevantes do Brasil, o Grande Prémio Protetora do Turfe,
entre outros.

- ":z-.__*f‘_;__ W 2hn i > r =
Vista aérea do Hipodromo-do Cristal ao ano:tecer ds margens

do Guaibg, no-baitro Cristal,em Porto Alegre. O complexo é-sede <=
do Jockey Club d'd'a&o Grande do SuI desde 1959. -
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| %ﬁo Grande do Sul, encontro que une turfe, elegdna

s, em uma celebragdo do protagonismo feminino.



Musica eletrénica e grande publico ocupam o Jockey Club, que também se consolidou como palco de festas, shows e festivais.

VIBRANTE o O céu do Hipédromo do Cristal transformado em palco durante o DroneArt
. o ) B —y P o d o | Show, espetdculo que combinou mdsica cldssica e coreografias luminosas
As imagens mais imediatas sdo, naturalmente, os cavalos, - 3 . \ | formadas por mais de mil drones.

os jéqueis, as apostas e a emocdo de cada pdreo. Mas reduzir o
Jockey as corridas seria deixar de enxergar justamente uma de suas
caracteristicas mais interessantes: a capacidade de receber a cidade.

H3a a expectativa silenciosa antes da largada, o movimento dos
cavalos, a vibragdo da pista e o colorido das arquibancadas. Ha
também o encontro de pessoas que chegam para uma festa, um
evento empresarial, um show ou simplesmente para viver uma tarde
diferente diante de uma das paisagens mais bonitas de Porto Alegre.

= e [ b
T

— -
Registro da programagéol do.tot Wheels Munster Trucks Live no
Hipédromo do Cristal, com troféu do éspetdflilo em destaque.

Largada de um pdreo'no Hipédromo
dosCristaljcom 0s puro-sangues
— deixando o partidor e

L tradigionalip Bl @3 Louy & Momento de descontragdo e interagdo com o publico durante a
programacdo do Club do Rio Grande do Sul, espago que retine el
turfe, entretepi ventos para diferentes publicos. .

|

Familias participam da experiéncia do Hot Wheels Monster Trucks Live
no Jockey Club, evento que aproximou criangas e adultos das atragoes
inspiradas nos famosos carrinhos da marca.

O espaco social ndo vive exclusivamente para os sécios.
Ao contrdrio, suas portas se abrem para uma programacao que
aproxima diferentes publicos e transforma o hipéddromo em ponto
de encontro. E essa abertura sempre esteve presente na filosofia
do Jockey. Festivais, shows, exposicdes de arte, encontros temdticos,
eventos de decoracdo de grande impacto nestes recentes anos ddo
uma mostra de como a entidade consegue manter a histéria e ser
receptiva as boas e novas ideias.

........ R Outras programagdes marcaram a linha do tempo, com grandes
' S vitailmaiadis il shows de musica. E essa estatura para receber o publico para se
- 2o SRR sl SOOI (Pt A v S S & divertir, além das apostas, € o que faz do Jockey Club especial, ainda

mais com aquela luz dourada nos finais de tarde na primavera.



e wa@Bts - : Py : HALL IN ONNE - Marcelo Tovo

O SEGREDO DE UMA
RELACAO QUE DA
CERTO E SABER OUVIR

Ha momentos em que o mundo parece nos convidar a fechar

Marcelo Tovo

O bom vendedor escuta a objecdo. O excelente profissional ouve

E sabe o que é melhor de tudo? Novidades virdo coroar os dias e
as noites com a chegada de operac¢des gastrondmicas desenvolvidas
exclusivamente para o Hipéddromo do Cristal.A boa nova aponta para
uma tendéncia que jd vem se desenhando: transformar a experiéncia
de estar no Jockey em um programa completo. Gastronomia,
encontros, cuftura, lazer e turfe compartilhando o mesmo enderego,
criando razdes para que o publico atravesse seus portdes.

Nao se trata apenas de comer antes ou depois de uma corrida.
E sobre criar permanéncia. Fazer com que as pessoas cheguem,
encontrem amigos, descubram sabores, acompanhem um
evento e, quem sabe, terminem a tarde diante de uma chegada
emocionante na pista.

O mais interessante no Jockey Club do Rio Grande do Sul talvez
seja justamente sua capacidade de ndo escolher entre passado e
futuro. E onde a meméria de uma Porto Alegre elegante continua
encontrando novas maneiras de acontecer:

Nessas horas, a primeira reacdo de muita gente é cortar. Cortar
despesas, investimentos, pessoas, ideias, sonhos.

Mas talvez exista uma coisa que ndo deverfamos cortar jamais: a
capacidade de ouvir.

Porque, quando o mercado fica recessivo, talvez a pergunta mais
importante ndo seja “o que podemos vender?’, mas sim:“o que as
pessoas estdo precisando ouvir!”

E existe uma diferenca enorme entre escutar e ouvir.

Escutar é captar um som. Ouvir € prestar atencdo ao que estd
por trds dele. Um cliente que diz “estd caro" talvez ndo esteja falando
apenas de preco. Pode estar dizendo que ndo percebeu valor Um
cliente que diz “vou pensar’ talvez esteja dizendo que ainda ndo
encontrou seguranca. Um consumidor que desaparece pode estar
silenciosamente avisando que alguma coisa deixou de fazer sentido.

S g : as portas. O mercado desacelera, os consumidores ficam mais a necessidade escondida dentro dela. Quando todos estdo tentando
\ P I T i N A " s i : ici omi i i i i\
Y, milt'db Y 5 ) \ a9 e j P b g 8 : cautelosos, 0s custos aumentam, as noticias econdmicas assustam e o falar mais alto, quem aprende a ouvir se torna inesquecivel. Isso vale
+ Uma thultigdo acompahha o show do Gins N Roses no Jockey Club, o Rio Grgnde do-suiem Ti.7 . ' futuro parece ter adquirido o péssimo hébito de n3o avisar para onde 3
|°de dbril de 2026.A apresentagdo.réuniu cerca de 25 mit pessoas no Hipédrome.do Cristal. e gl : ! ; ' ) P q P P para uma empresa. Vale para uma marca. Vale para uma relacdo
A - o, i i ; estd indo. amorosa. Alids, talvez relacionamento seja o melhor curso de vendas

que existe.

Imagine um casal. Um chega em casa e pergunta: — Como foi
seu dia? O outro responde: — Foi dfficil. E entdo vem aquela resposta
cldssica:— O meu também. Fim da conversa.

Agora imagine outra possibilidade: — Como foi seu dia! — Foi
dificil. — Me conta, o que aconteceu? De repente, abre-se uma porta.
Porque perguntar é demonstrar interesse. E continuar ouvindo é
demonstrar importancia.

No amorassim como nos Negdcios, as pessoas NA0 querem apenas
ser atendidas. Querem ser compreendidas. Uma marca pode ter o
melhor produto, o melhor preco, a melhor embalagem e a melhor
campanha publicitdria. Mas, se ndo souber ouvir seu consumidor, serd
apenas mais uma marca disputando atencdo.

As marcas que despertam paixdao fazem algo diferente. Elas
criam intimidade. Percebem detalhes. Antecipam desejos. Lembram
preferéncias. Resolvem problemas antes que eles se transformem
em reclamacdes. Fazem o cliente sentir que nd3o € apenas um
ndmero no sistema, mas alguém que importa. E quando uma marca
consegue provocar esse sentimento, acontece algo extraordindrio: o

Jockey Club Rio Grande do Sul E F E consumidor deixa de comprar apenas o produto e passa a comprar
] jockeyclubrs a histéria, a experiéncia e a sensa¢do de pertencer.
sesiemplena. di d ' drom _ . . E assim que nasce a paixdo por uma marca. E paixao, convenhamos,
dervelocidade e’ &G0 do : Leia na Onne Digital: E = L » ~
N s Pl AT S e www.onnedigital.com.br ndo se constrdi com desconto. Constrdi-se com atencao.

Por isso, estreitar uma relagdo comercial exige uma mudanga
simples de comportamento: parar de pensar exclusivamente naquilo
que queremos vender e comegar a prestar atencdo naquilo que o
outro deseja receber:

Quer surpreender um cliente? Lembre-se de algo que ele
comentou meses atrds.Antecipe uma necessidade. Faca uma gentileza
sem que ele tenha pedido. Envie uma mensagem quando ndo houver
nenhuma venda envolvida. Resolva um problema com rapidez. E,
principalmente, ndo apareca somente quando quiser alguma coisa.

Porque mercados mudam. Economias oscilam. Tendéncias
desaparecem. Concorrentes surgem. Mas alguém que se sente
verdadeiramente ouvida dificimente esquece quem a ouviu.

Cohﬁater;)'fz_ai g:do-ar [ivre no Hipédromo do Cristal, com mesas instaladas ﬂ
no gramado e os historicos*pavillides-modernistas ao fuade, mostrando a ~4!
vocagdo do Jockey também para encontros,gastronomia e 'éver1tos. i .g"!

S— 1 "

Fotos: Ricardo Rimoli

It

Marcelo Tovo é editor da Onne & Only, publicitdrio,
especialista em Marketing e Gestdo de Negdcios,
palestrante e consultor.

marcelotovo

Leia na Onne Digital:
www.onnedigital.com.br
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Foto:Thom Foxx

Moda autoral

CAROLINE
PERINO

QUANDO

A MODA
FNCONTRA
A AR E

Isabel Rendeiro - modelo

ROUPAS PARA MULHERES INDEPENDENTES,
OUSADAS, SEGURAS DE SI E QUE AMAM ARTE

Uma marca de moda luxo brasileira que jd nasceu internacional,
assim ¢ CAROLINE PERING, que leva o nome de sua fundadora e
diretora criativa. Com formagdo académica no Brasil e no exterior,
vivéncia no circuito fashion e contato com centros criativos, a estilista
tem tragado uma carreira exemplar que a tem destacado em
importantes eventos do segmento.

“Desenhar, para mim, é ser capaz de mostrar minhas ideias para o
mundo e expressar alegria e felicidade da forma que eu puder.”

DOS PRIMEIROS DESENHOS A FORMAGAO
INTERNACIONAL

Caroline Perino nasceu em Porto Alegre/RS. Ainda crianga, jd
esbogava suas ideias de moda que foram ganhando cada vez mais
espago na rotina despretensiosa da adolescente que quase estudou
Medicina como seus pais. Mas era o mundo dos tecidos, linhas e
agulhas que faziam os olhos brilharem com mais intensidade. E assim,
aos |18 anos de idade, ingressou no curso de Bacharelado em Moda
no Brasil, onde também foi voluntdria no centro de estudos.

Foto:Thom Foxx

Foto: Morgana Mazzonﬁ

Expds criacdes no pais e decidiu dar continuidade a vida académica
se matriculando na Arts University College of Bournemouth e na
Central Saint Martins (Inglaterra), bem como no Milan Fashion
Campus (Itdlia). Em 2015, teve contato direto com o ambiente criativo
da Central Saint Martins. E no ano de 2017, concluiu seu mestrado
em Moda na Kingston University (Londres/Inglaterra). Nesse perfodo,
também trabalhou como assistente de design para a grife Emilio de
La Morena. Essa experiéncia aproximou a estilista ao mercado de
luxo e seus padrdes de exigéncia. Ainda no curriculo, passou a atuar
como professora e palestrante, compartilhando sua vivéncia em
moda internacional com universidades brasileiras.

O NASCIMENTO DA MARCA

A criacdo da marca CAROLINE PERINO nasceu em Londres, em
2018, e se estruturou em 2019 no Brasil. Durante a London Fashion
Week, apresentou sua colecdo de estreia, A Perfect Aligned Confusion,
estabelecendo elementos que se tornariam sua assinatura: cores
intensas, formas expressivas, mistura de materiais e forte relagdo com
artes visuais, trazendo detalhes que refletem equilibrio entre opostos,
ordem e caos, simetria e assimetria, estrutura e fluidez.

MODA COMO EXPRESSAO ARTISTICA

A conexdo com a arte é central no trabalho de Caroline. Em sua
estreia, se inspirou em artistas como Mird, Kandinsky, Picasso e Calder,
além de movimentos como a arte cinética e a arte moderna. Essas
referéncias sdo reproduzidas em linguagem para a moda, presente em
cores marcantes, desconstrucdo, movimento e equilibrio, formando
composi¢oes visuais de impacto e personalidade.

“As roupas sdGo minhas telas, e os detalhes
que eu adiciono sdo minha arte.”

A identidade da marca também estd profundamente ligada
ao processo artesanal. Bordados manuais, aplicacdo de cristais,
acabamentos internos detalhados fazem parte da produgdo. Materiais
nobres como seda pura, crepe patou, tweed e couro de cabra estdo
constantemente presentes. Uma arte que remete a alta costura, onde
tempo, técnica e precisdo sao fundamentais.

Caroline Perino

E a paleta de cores vibrante se apega a tons rosa-choque, verde-
lim3o, lilds e azul. O resuttado é uma estética que se traduz em muita
personalidade. Na estreia em Londres, contou com o apoio dos
cristais Swarovski, realcando o refinamento das pecas. Em projetos
posteriores, Caroline passou a explorar pedras brasileiras como
dgatas, drusas e quartzos.

E os holofotes gringos atravessaram o oceano quando a estilista
apresentou sua colecao Primavera/Verdo 2019 na New York Fashion
Week, explorando temas como tempo, espaco, estrelas e galdxias. A
colecdo contou com apoio de empresas brasileiras e teve grande
visibilidade, incluindo participagdo no programa Rob & Romesh, da
Sky TV. Confere, ainda, ao portfdlio de reconhecimentos, estar entre
as finalistas do Britain's Top Designer Award durante a London
Fashion Week, em 2018, além de participar de competicdes de
empreendedorismo no mesmo evento. Em 2021, esteve entre as
100 escolhidas por compradores de grandes varejistas internacionais
como Harrods e Neiman Marcus, na selecdo The 100 Project, parceria
entre NJAL e JOOR, plataformas mundiais para designers, dedicadas
a apresentar e apoiar a moda contemporanea, que avaliou mais de
42 mil marcas globalmente, e destaque em veiculos como Vogue
britanica e L'Officiel brasileira.

PRET-A-PORTER E COUTURE

CAROLINE PERINO atua em duas frentes principais: o prét-a-
porter e a couture/sob medida. O prét-a-porter leva a identidade
da grife a um publico mais amplo, mantendo elementos como
cores fortes, materiais nobres e detalhes artesanais que podem ser
adquiridos pelo e-commerce e representantes.

Para as criagdes sob medida, a estilista escuta a cliente, compreende
seu estilo e traduz sua personalidade em cada detalhe da peca.
Modelagem, tecidos, bordados e aplicacdes sdo personalizados,
criando uma experiéncia unica.

Em Porto Alegre, no bairro Moinhos de Vento, Caroline realiza
atendimentos com hora agendada para o segmento couture. Essa
proximidade permite que cada peca seja construida de forma Unica,
refletindo a identidade de quem a veste.

Além do vestudrio, a marca desenvolve acessorios como bolsas,
joias e outros complementos. Esses produtos ampliam o universo
CAROLINE PERINO e reforcam a ideia de uma imagem completa,
onde todos os elementos dialogam entre si.

Caroline Perino
contact@carolineperino.com
www.carolineperino.com
caroline.perino

Fone:(51) 99429 0090

www.onnedigital.com.br
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Onne Fashion Talks

Foto: Carlos Sillero

F.-
Madeleine Miiller*

Se o futebol € a linguagem universal das emocdes, a moda € a
traducdo visual desses sentimentos. Na Copa do Mundo, toda paixao
tem sua estética.

Moda e Futebol ndo costumavam se misturar.Por décadas,pareciam
universos distantes, mas isso mudou e ja ndo causa estranheza, ao
contrario: hoje ambos compartilham linguagens, publicos, estratégias
de mercado e, principalmente, a capacidade de construir identidades.
A cada quatro anos, a Copa do Mundo transforma-se em muito
mais do que uma competicdo esportiva. O torneio movimenta
economias, influencia comportamentos, cria idolos globais e, cada
vez mais, dita tendéncias de moda. Quem duvida deve dar uma
espiada no Instagram e no Tik Tok, boas antenas para captar o
espirito do tempo. O que antes se restringia as arquibancadas e aos
uniformes esportivos hoje ocupa passarelas, campanhas publicitarias
e colecgbes de luxo.

[.'* y

| 8 | ONNE&ONLY

MODA E COPA DO MUNDO:
UMA JOGADA DE MESTRE

Fonte:Vogue.com

Naomi Campbell personificando a aga -

A relacdo entre moda e futebol ndo é exatamente nova. Desde
os anos 1970, jogadores passaram a exercer influéncia estética sobre
seus admiradores, mas foi nas Ultimas duas décadas que o futebol se
consolidou como uma poderosa plataforma de estilo. Atletas como
0 brasileiro Kaka (um dos primeiros jogadores a ser disputado por
marcas de luxo internacionais), David Beckham, Cristiano Ronaldo,
e, mais recentemente, Hector Bellerin, tornaram-se referéncias de
elegancia e posicionamento, ampliando o didlogo entre o esporte
e as grandes marcas de moda. Hoje, ndo sdo apenas os uniformes
que atraem atengdo. A simples chegada dos jogadores aos estddios
ou hotéis transformou-se em evento, a repercussdo € semelhante a
dos tapetes vermelhos. Casas de luxo disputam contratos de imagem
com clubes e sele¢des, enquanto grifes como Louis Vuitton, Dior,
Gucdi e Prada investem cada vez mais em colabora¢des ligadas ao
universo esportivo.

Desfile YSL na Copa de §

Essa aproximacdo reflete uma mudanca cultural importante.
O futebol deixou de ser visto apenas como um espetdculo
esportivo para tornar-se um fendmeno de lifestyle. Da mesma
forma, a moda passou a enxergar o esporte como um territdrio
fértil para inovacdo, diversidade e alcance global. Durante as
Copas do Mundo, essa convergéncia torna-se ainda mais evidente.
As camisas das selecdes ganham status de objeto de desejo,
cole¢Bes cdpsula surgem em homenagem aos pafses participantes,
e as cores nacionais invadem vitrines, editoriais e redes sociais. O
uniforme deixa de ser apenas funcional para tornar-se um simbolo
de pertencimento e expressao cultural.

Mas talvez nenhum momento represente melhor a unido entre
esses dois universos do que um episddio histdrico ocorrido durante
a Copa do Mundo de 1998, na Franca. Horas antes da final entre
Franca e Brasil, o gramado do Stade de France transformou-se em
uma gigantesca passarela para celebrar os 40 anos de carreira de
Yves Saint Laurent. Cerca de 300 modelos desfilaram sobre o campo

Editorial Chanel
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exibindo algumas das criagdes mais emblemdticas do estilista francés,
diante de um estddio lotado e de milhdes de telespectadores ao
redor do mundo. O espetdculo reuniu moda, cultura e esporte em
uma mesma narrativa, mostrando que a alta-costura também poderia
ocupar um espago tradicionalmente reservado ao futebol. A imagem
das modelos cruzando o gramado tornou-se um marco simbdlico.
De um lado, o esporte mais popular do planeta; do outro, uma das
maiores expressdes do luxo francés. Juntos, representavam o orgulho
nacional e a capacidade da Franca de exportar cuttura para o mundo.

Desde entdo, outros eventos reforcaram essa conexdo. A moda
passou a utilizar estddios e arenas esportivas como cendrios para
desfiles, enquanto diversas cole¢des passaram a incorporar referéncias
atléticas. O mesmo ocorre com a influéncia dos Jogos Olimpicos e da
cultura streetwear, consolidando o esporte como uma das principais
inspiragdes da moda contempordnea. Para a inddstria da moda, as
oportunidades sdo indmeras. A Copa do Mundo oferece visibilidade
global, narrativas emocionais e um publico diverso, capaz de consumir
desde produtos licenciados até cole¢des de luxo inspiradas no
imagindrio esportivo. Para marcas, designers e empreendedores, trata-
se de um territdério estratégico onde identidade, pertencimento e
desejo caminham lado a lado.

No fim das contas, Moda e Futebol sdo expressdes culturais
movidas pela mesma forga: a capacidade de criar pertencimento,
despertar emocdes e transformar imagens em memaria coletiva. Seja
na camisa que carrega o orgulho de uma nagao ou no vestido de alta-
costura que cruza um gramado diante de milhares de espectadores,
ambos traduzem sonhos, identidades e aspira¢des. Porque, quando
falamos de moda e futebol, ndo estamos apenas falando de roupas ou
de esporte, mas de simbolos que atravessam geragdes e permanecem

Vivos no imagindrio popular.

Leia na Onne Digital:
www.onnedigital.com.br E

(*) Madeleine Miiller, stylist ha mais de 25 anos e produtora de moda. Mestre em
Ciéncias da Comunicagdo pela Universidade Fernando Pessoa (UFP-Portugal); pos-
graduada em Moda, Consumo e Comunicagdo (PUC-RS) e graduada em Direito
(PUC-RS). E professora no Design de Moda da ESPM-POA, autora do livro “Admirdvel
Moda Sustentavel: vestindo um mundo novo”, ativista do movimento Fashion Revolution.
Acredita numa moda responsdvel e ética, regenerativa de sistemas e agente de
transformagdo social.

madeleine.muller@gmail.com
madi_muller
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UMA NOVA LEIT

Alguns mdveis che
atencdo. Outros revel
Uso, Na maneira co
segundo movimentc

DESIGN BRASILEIRO
ambiente e imediatamente chamam
Orca aos poucos, Na convivéncia, No
a fazer parte da rotina. £ sobre esse
ervo constréi Entretempos. A nova
de pecas autorais que valoriza nao
que existe por trds dele: a matéria, o
a cultura que o inspira e a relagao que




Para apresentar esse novo momento, a
Acervo escolheu um casardo dos anos 960,
na capital galcha, que se tornou cendrio e
ponto de partida para uma experiéncia em
que mobilidrio, arquitetura, arte e paisagismo
passam a conversar entre si. A proposta
acompanha uma mudanga importante na
maneira de olhar para o design: se antes o
modvel podia ser entendido como elemento

2?2 | ONNE&ONLY

de composicao, hoje ele ganha um papel
mais amplo, capaz de definir uma atmosfera,
provocar uma sensagdo, guardar uma
lembranca ou acompanhar diferentes fases
de uma vida. E justamente nessa dimensio
que a curadoria de Fabiano Ribeiro e Rodrigo
Schenatto encontra sua identidade. Ao longo
da trajetdria da Acervo, a relagdo préxima
com designers, arquitetos e profissionais

do setor tornou-se parte essencial das
escolhas da marca, que, além de reunir
grandes nomes do design, busca aproximar
pensamentos, linguagens e maneiras distintas
de compreender o morar.

A MATERIA COMO LINGUAGEM

Entretempos nasce da diversidade, onde
madeiras, pedras, tecidos, fibras, vidros e outras
matérias aparecem em desenhos que exploram
diferentes técnicas e escalas. Cada peca carrega
uma assinatura prépria €, a0 mesmo tempo,
participa de uma narrativa maior sobre o
design brasileiro contemporaneo.

Nao existe uma Unica estética guiando a
colecdo. Existe uma busca por pegas capazes
de estabelecer uma relacdo verdadeira com
os espagos. Algumas tém presenca escuftdrica.
Outras se aproximam do cotidiano. Ha
aquelas que se destacam pela matéria,
enquanto outras revelam sua personalidade
nos detalhes. Juntas, formam uma colecao
menos interessada em tendéncias passageiras
e mais atenta ao valor de escolhas que podem
permanecer. Essa perspectiva também amplia
a ideia de sofisticagao.

QUANDO O SHOWROOM
VIRA EXPERIENCIA

Para apresentar a colecdo Entretempos, a
Acervo criou um ensaio a partir das origens
de sua curadoria com profissionais que hd
anos fazem parte dessa trajetdria. Arquitetos
e designers de interiores foram convidados
a visitar o showroom e se integrarem a um
ensaio a partir de seus préprios olhares e
repertdrios. Nesse encontro, se ressaltaram
as relagdes que estdo por trds da curadoria:
diferentes origens, materiais, histdrias e
linguagens que encontram no showroom
um espaco comum. A presenca desses
profissionais também traduz a importancia
das parcerias construidas ao longo do
tempo — relagdes que ajudam a dar
sentido aos objetos quando eles deixam de
ser pecas isoladas e passam a fazer parte
dos espacos e das histdrias de quem os
escolhe. E o paisagismo, assinado por Bruna
Marcon, conduz esse olhar para o exterion,
criando uma continuidade entre arquitetura
e natureza. Entre as pegas que integram esse
percurso, destaca-se a poltrona Cotton que
abre esta matéria em pdgina dupla, criada
pela Icon Design, um escritério especializado
em desenhar carros, e que agora abriu seu
leque para mobilidrios. Entretempos €, afinal,
sobre aquilo que merece continuar.

ENTRETEMPOS NASCE DA DIVERSIDADE, ONDE MADEIRAS, PEDRAS,
TECIDOS, FIBRAS VIDROS E OUTRAS MATERIAS APARECEM EM
DESENHOS QUE EXPLORAM DIFERENTES TECNICAS E ESCALAS.

Acervo Mobilidrio Autoral
Porto Alegre/RS

Rua Quintino Bocaitiva, 1420
acervo.furniture

Leia na Onne Digital:

www.onnedigital.com.br

Fotos: foto.interna
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ROTA RARA: EXPERIENCIAS,
CONTEUDO E CONEXOES EM
TORNO DO VINHO
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O Rota Rara — Experiéncia deVinhos nasceu a partir de um grande
evento dedicado ao vinho, idealizado por Guilherme Cramer Balle
e Gilberto Vives, que ao longo dos Ultimos quatro anos, ampliou
sua atuacdo até se transformar em uma plataforma de promogdo
e valorizacdo da cultura do vinho. Além de ser um evento de
exceléncia, posiciona-se como um ecossistema que utiliza o vinho
como ferramenta de conexdo entre marcas e pessoas, unindo
conhecimento, curadoria e relacionamento para criar experiéncias
memoraveis, aproximar produtores, consumidores, empresas e
parceiros, valorizar as vinicolas e ampliar a visibilidade das marcas que
fazem parte desse universo.

A GRANDE EXPERIENCIA DE DEGUSTAGAO DE
VINHOS DE PORTO ALEGRE.

O principal produto dessa plataforma € o Rota Rara — Festival
de Vinhos, realizado anualmente em Porto Alegre e reconhecido
como “A grande experiéncia de degustacdo de vinhos de Porto
Alegre”. Em trés edicles, o festival cresceu em publico, relevancia e
representatividade, reunindo as principais vinicolas do Rio Grande
do Sul e um publico qualificado de consumidores, apreciadores,
profissionais do setor e formadores de opinido. Na edicdo mais
recente, mais de 1.000 participantes estiveram presentes durante os
dois dias de evento noVista Pontal, sempre reforcando a proposta de
realizar o festival em um local iconico da cidade.

Um dos principais diferenciais estd na variedade com exceléncia.
Na mais recente edi¢do, 100 vinicolas apresentaram 100 rétulos
diferentes, permitindo que cada produtor fosse representado por
um vinho selecionado. Essa Iégica retne vinicolas de diferentes portes,
regides e estilos e, a0 mesmo tempo, valoriza a exceléncia de cada
participante, ampliando a diversidade e a qualidade da degustacdo.

A experiéncia de consumo também € pensada nos detalhes. Os
rétulos sdo organizados em estagdes por estilo — espumantes, vinhos
brancos, rosés, laranjas e claretes, e vinhos tintos — facilitando a
degustacdo lado a lado e a comparacio entre diferentes propostas. Taca
de cristal, servico especializado, passaporte digital, displays informativos,
gastronomia, ambientacdo e musica completam um contexto pensado
para qualificar a descoberta e a apreciacao dos vinhos.

O conteldo é outro pilar do festival. A Arena de Conteldo
redne especialistas em palestras e workshops, enquanto a Mesa de
Degustacido Comentada aproxima produtores, endlogos e publico.
Parte desse repertdrio é gravado e disponibilizado no canal de
Youtube do Rota Rara.

E hd ainda um diferencial decisivo: quem escolhe os vinhos
destaque € o préprio publico. Por meio de uma votagao estruturada e
democridtica, os participantes elegem os destaques de oito categorias,
em uma premiacio que se consolidou como o "'Oscar do mundo dos
vinhos gaudchos”.

A préxima edicdo acontece em 2027, dando continuidade a
trajetdria do festival com a expectativa de ampliar publico, estrutura,
conteldo e experiéncias ao redor do vinho.

Acesse e veja como foi o Rota Rara 2026

A EXPERII?NFIA DO ROTA RARA TAMBEM
PODE IR ATE AS EMPRESAS.

O Rota Rara —Vitrine de Vinhos leva parte dessa experiéncia para
outros ambientes, criando formatos de degustacdo qualificados para
dreas premium de grandes eventos, coquetéis corporativos, agdes de
relacionamento e dindmicas orientadas para equipes. Com curadoria
de rdtulos, servico especializado e experiéncias personalizadas,
o vinho passa a ser utilizado pelas empresas como ferramenta de
conexdo, seja para desenvolvimento interno, seja para relacionamento
com clientes, parceiros e stakeholders.

Gilberto Vives e Guilherme Cramer Balle
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ESPECIAL ROTA RARA ESPECIAL ROTA RARA ESPECIAL ROTA RARA ESPECIAL ROTA RARA ESPECIAL ROTA RARA ESPECIAL ROT/

DA CAPITAL GAUCHA PARA
OS TERRITORIOS DO VINHO.

Se no Festival de Vinhos o Rota Rara traz produtores e rdtulos
de diferentes regides do Rio Grande do Sul para Porto Alegre, o
Rota Rara — Expedicdo faz o caminho inverso. O projeto audiovisual,
em formato de mini-documentdrio, leva o espectador até as
regides vitivinicolas para conhecer mais profundamente as vinicolas,
os produtores, os territérios e as histérias por trds dos rdtulos,
conectando ainda hotéis, restaurantes e experiéncias locais em uma
plataforma de conteldo e relacionamento.

Veja o teaser oficial Rota Rara - "Expedicdo”

100 VINHOS. 90 VINICOLAS. UM RETRATO DA i
DIVERSIDADE E DA QUALIDADE DO VINHO GAUCHO.

e

Ao longo de quatro anos de projeto, 129 vinicolas galchas jd
participaram das experiéncias do Rota Rara. Somadas as trés edi¢des
do Festival de Vinhos, foram 284 vinhos unicos apresentados ao
publico, dos quais 54 rdtulos foram premiados nas oito categorias
da votacdo.

A partir dessa trajetdria, nesta edicao especial, foram elecandos
100 vinhos de 90 diferentes vinicolas, combinando rétulos premiados
e outros destaques que marcaram as experiéncias do Rota Rara. A
selecdo busca representar a diversidade, a qualidade e a forca do
vinho galcho, reunindo diferentes regides, estilos, castas, produtores e
formas de elaboracio.

Espumantes, brancos, rosés, laranjas, claretes e tintos compdem
esse retrato da vitivinicultura gadcha contemporanea. Mais do que
estabelecer um ranking absoluto, a proposta € apresentar uma
selecdo construida a partir de curadoria, degustacdes, experiéncias e
contato direto com produtores e consumidores.

Nas préximas paginas, convidamos vocé a conhecer os 100 vinhos
selecionados do Rota Rara. Parte desses rétulos também poderd ser
adquirida por meio do e-commerce parceiro Carpe Vinum.

AL Acesse a loja virtual
AL
]

Rota Rara

Porto Alegre/RS
www.rotarara.com.br
rotarara

Leia na Onne Digital:
www.onnedigital.com.br
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002 - ESPUMANTE
Noar Brut | Branco | 2023
Vinicola Terragas | Pinto Bandeira

001 - ESPUMANTE
Vivelam LA Vie | Branco
Vinicola Velho Amancio | Itaara

003 - ESPUMANTE 004 - ESPUMANTE

Brut Champenoise | 12 Meses | 2022 Zanotto Brut Tradicional | Lotes 2019/2021
Awvocato Vinhos | Encruzilhada do Sul

:

Vinicola Campestre | Campos de Cima da Serra
—Vacaria

o

007 - ESPUMANTE
Retrato Nature | 2025
Vinicola Courmayeur | Serra Gatcha

008 - ESPUMANTE
Nature Champenoise
Vinicola Gazzaro | Otavio Rocha

005 - ESPUMANTE
130 Brut Tradicional
Casa Valduga | Bento Gongalves

006 - ESPUMANTE
Reserva Extra Brut | 2023
Casa Pedrucci | Garibaldi
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2023

009 - ESPUMANTE
Nature 24 Meses
Familia Geisse | Pinto Bandeira

010 - ESPUMANTE
Elegance Nature
Vinicola Peterlongo | Garibaldi

0l - ESPUMANTE
Cayetana Brut Blanc de Blanc 45
Altos Paraiso Vinhedos | Camaqua

012 - ESPUMANTE
Moscatel | Rosé | 2023
Inclusive Wine | Serra Gatcha
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013 - ESPUMANTE
Chandon Passion
Chandon Brasil | Serra Gaticha

014 - ESPUMANTE 015 - ESPUMANTE
Rosé Brut Brut Rosé | 2023
Fellini Wines | Serra Galcha Vinicola Brocardo | Encruzilhada do Sul

016 - ESPUMANTE
Extra Brut | Rosé D.O. | 2024
Vinicola Terragas | Pinto Bandeira
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017 - ESPUMANTE 018 - ESPUMANTE 019 - ESPUMANTE
Isadora Nature | Rosé Céus do Pampa Nature | Tannat Nature Sangiovese | 2025
Vinicola Guatambu | Dom Pedrito - Campanha Gatcha Almabaska Vinhas e Vinhos | Santana do Livramento Vinicola Somacal | Monte Belo do Sul

e
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020 - ESPUMANTE
Nature Negro | 100% Petit Verdot Sur Lie | 2023
Vinicola Buffon | Serra Gadlicha

BRANCO

=1

- - '
021 - BRANCO 022 - BRANCO 023 - BRANCO 024 - BRANCO
Reserva Esp. | Moscato Poloskei | 2025 Reissen | 2023 Rajadinha | 2025 Trebbiano Toscano Batonnage | 2020
Vinicola De Mari | Monte Belo do Sul Arte Liquida Vinhos | Pinhal Alto (Serra Gatcha) Cave Poseidon | Porto Alegre Vinicola Casa Fontanari | Pinto Bandeira
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ALTOS PARAISO VINHEDOS
UM NOVO TERROIR NA SERRA
DO SUDESTE

Na Encosta da Serra do Sudeste, em Camaqud/RS, a Altos Paraiso Vinhedos elabora
vinhos com histdria, paixdo, qualidade e exclusividade. Cada rétulo nasce da observacdo do
vinhedo, da colheita cuidadosa e da busca por identidade, traduzindo a expressao do terroir e
a interpretacao do vitivinicultor:

Todos os vinhos sdo elaborados com uvas prdprias, cultivadas com a menor interferéncia
possivel, por Valtencir Gama. A linha de espumantes Cayetana (1798—1872) homenageia a
Primeira-Dama da Republica Rio-Grandense. Esposa de Bento Gongalves, destacou-se pela
forca e perseveranca durante os anos da Revolucdo Farroupilha, tendo sua histdria eternizada
na literatura e na minissérie A Casa das Sete Mulheres.

Cayetana Blanc de Blanc, com 45 meses de autdlise, conquistou em 2026, no Rota Rara,
o 19 lugar na categoria Espumantes e o troféu de Destaque entre os vinhos do evento.

Altos Paraiso Vinhedos: um novo terroir; uma histdria em cada garrafa.

Altos Paraiso Vinhedos E . E

altosparaisovinhedos

Leia na Onne Digital: ;
www.onnedigital.com.br E
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2026

025 - BRANCO 026 - BRANCO 027 - BRANCO 028 - BRANCO
Esséncia | Sauvignon Blanc | 2026 Fumé Blanc | 2022 Casa Eva Viognier | 2024 Oak Barrel Viognier | 2025
Casa EvaVinhos eVinhedos | Flores da Cunha  SozoVinhos Finos de Altitude | Campos de Cima da Serra  Casa EvaVinhos e Vinhedos | Flores da Cunha Amitié Vinhos e Espumantes | Bento Gongalves

e

029 - BRANCO 030 - BRANCO 031 - BRANCO 032 - BRANCO
Ventrez Gewiirztraminer | 2023 Sophia Traminer | 2025 Alvarinho | 2022 Orbello Alvarinho | 2023
Madre TerraVinhos | Flores da Cunha Vinhos da Rua do Urtigdo | Taquara Adega Giovanni Tasca | Monte Belo do Sul Vinicola Orbello | Monte Belo do Sul

033 - BRANCO 034 - BRANCO 035 - BRANCO 036 - BRANCO
VG Alvarinho | 2023 Aire Alvarinho | 2023 Alvarinho Gran Reserva | 2022 Chardonnay Jovem | 2024
Cooperativa Vinicola Garibaldi | Serra Gaticha Tertdlia Ramella | Farroupilha Vinicola Mondadori | Bento Gongalves Vinicola Cerro de Pedra | Pinheiro Machado

'.. -

o

037 - BRANCO 038 - BRANCO 039 - BRANCO 040 - BRANCO
Perfei¢do Dinamica | 2025 Vaccaro | Chardonnay | 2023 Campaia | Chardonnay | 2023 Chardonnay | 2021
Monte Astral Vinhos | Pinto Bandeira Vaccaro Vinhos e Espumantes | Garibaldi Bodega Sossego | Uruguaiana Caetano Vicentino Vinhas eVinhos | Nova Padua
- Altos Montes
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Insélito Corte Il | White Blend | 2022/23/24  Insélito Corte IV | Blend de Safras
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2026

041 - BRANCO 042 - BRANCO 043 - BRANCO 044 - BRANCO
Ventésimo | Corte de Safras Chimango Lote V | Blend de Safras Biografia Chardonnay | 2017/2018/2020 5 Geragdo | Chardonnay | Safra 2024
| Blend de Safras Vinicola Familia Bebber | Flores da Cunha Vinicola Maximo Boschi | 2023/2025: Campanha Vinicola Dom Céndido | Bento Gongalves
Vinicola Familia Ulian | Otavio Rocha Galcha | 2026: Bento Gongalves
ROSE, LARANJA E CLARETE
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045 - BRANCO 046 - BRANCO 047 - ROSE 048 - ROSE

Pinot Noir | 2022 Rosé de Pinot Noir
Vinicola Foppa & Ambrosi | Serra Gaucha Vinicola Don Giovanni | Serra Gadcha VivaVinhos Naturais | Campos de Cima da Serra

/ Serra do Sudeste

Vinicola Foppa & Ambrosi | Garibaldi

VINHOS DA RUA DO URTIGAO
VINHOS ARTESANAIS VINIFCADOS
PELO METODO NATURAL

“Vinhos sinceros, feitos com paixdo e tradicdo”, assim o vinhateiro Rubem Kunz
expressa a sua marca Vinhos da Rua do Urtigdo, produzidos em Taquara/RS, a partir de
uvas de vinhedos parceiros. E ele faz questdo de cuidar de cada detalhe desses vinhos
acompanhando os ciclos das plantas, do amadurecimento das uvas ao envase.

Como um produto natural e artesanal, seus vinhos fermentam espontaneamente por
meio de leveduras nativas. Nao sdo clarificados nem filtrados. Estabilizam naturalmente
durante os dias frios de inverno.

Sophia Traminer recebeu prémio Destaque Inovagiao, no Rota Rara de 2026. Um
vinho fino branco seco da uva Traminer, sem maceracdo pelicular Aromdtico em pera,
ameixa, damasco sobre notas minerais.

Vinhos da Rua do Urtigdo
vinhosdaruadourtigao

Leia na Onne Digital: ;
www.onnedigital.com.br E




ROSE, LARANJA E CLARETE
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049 - ROSE 050 - ROSE

Otto Pinot de Pinot | 2024 Rosé Audrey L.A. Jovem | 2024
Otto Vinhos & Espumantes | Faria Lemos / Nova Prata  Luiz ArgentaVinhos Finos | Flores da Cunha
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053 - ROSE 054 - ROSE
Domans Rosé 2023 Maddalena | Merlot Barricado | 2023
Cave de AngelinaVinhos e Vinhedos | Vinicola Mena Kaho | Cotipora - RS
Campanha e Serra Gadcha
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058 - LARANJA
Wally Laranja | 2025
Wally Vinhos | Cangugu

057 - LARANJA
Nostalgico Instinto | 2022
Negroponte Vigna | Bento Gongalves
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062 - CLARETE
Clarete di Rondinella | 2023
Vinicola Domus Mea | Sdo Jodo do Polesine

061 - LARANJA
Macerum | Laranja | 2023
Vinicola Pinhal Alto | Serra Gatcha
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051 - ROSE
Famiglia Veadrigo Shiraz /Merlot | 2026
Vinicola Famiglia Veadrigo | Flores da Cunha

055 - ROSE
Montaneus Cabernet Franc | 2022
Montaneus Vinhos | Farroupilha

059 - LARANJA
Despertar da Memoria | 2022
Vanessa Medin Vinhos | Bento Gongalves

063 - CLARETE
Clarete Merlot & Peverella | 2023
Vinha Solo | Caxias do Sul

052 - ROSE
Tempranillo Rosé | Safra 2021
Vallontano Vinhos Nobres | Serra Gatcha
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056 - ROSE
Solo e Sol | 2023/2024
Seis Maos | Monte Belo do Sul
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060 - LARANJA
Exético Laranja | 2025
Vinicola Buffon | Flores da Cunha
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064 - CLARETE
Diana - Clarete Rosado | 2022
Quinta Barroca daTilia | Viamao - RS
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065 -TINTO
Lote Frighetto | 2025
Lote Frighetto | Caxias do Sul

069 -TINTO
Nevoeiro - Nebbiolo - Lote 2 | 2022
Ruiz Gastaldo Vinicola Urbana
| Serra do Sudeste

073 -TINTO
Savoir | 2023/2024/2025
Vinicola Monte Sant'Ana | Sdo Marcos

077 -TINTO
Apartado | 2023
Résistance Vinhos | Campanha Gaticha

s
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2025

066 - TINTO
Gamay Elétrico | 2023
Ruiz Gastaldo Vinicola Urbana | Serra do Sudeste

070 -TINTO
Teroéldego | 2023
Bodega Koetz | Encruzilhada do Sul

074 -TINTO
Cave Antiga Marselan | 2024
Cave Antiga | Farroupilha

078 -TINTO
Lote 43 | 2022
Miolo Wine Group | Bento Gongalves
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067 -TINTO
Pinot Noir | 2023
Inclusive Wine | Caxias do Sul
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071 -TINTO
Amphora Wine Rebo | 2022
Vinicola Cardenas | Mariana Pimentel

075 -TINTO
Ales | Merlot | 2021
AlesVictoria | Vale dos Vinhedos

079 -TINTO
Ato Il - Inferno | 2022
Atrtisti Vinhos | Bento Gongalves
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068 - TINTO
Ato | - Queda | 2022/2023
ArtistiVinhos | Vale dosVinhedos

072 -TINTO

Alto das Figueiras | Merlot e Viognier | 2022

Bodega Czarnobay | Serra do Sudeste

FIZTIATO

076 - TINTO
DNA 99 | 2022
Pizzato Vinhas eVinhos | Bento Gongalves

2025

080 - TINTO
Gran Mérito | 2021
Vinicola Larentis | Vale dos Vinhedos



SELECAO ROTA RARA 00 VINHOS
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081 -TINTO 082 - TINTO
Gran Terroir Ancellotta | 2022 Cabernet Franc Gran Reserva | 2021
Monte Reale Vinhos | Flores da Cunha Vinicola Marzarotto | Serra do Sudeste

085 - TINTO 086 - TINTO
Aurora Millésime 2020 | 2020 Collector | 2022
Cooperativa Vinicola Aurora | Bento Gongalves AracuriVinhos | Campos de Cima da Serra

BARON

089 - TINTO 090 - TINTO
Elos | Cabernet Sauvignon/Malbec | 2013 Baron Assemblage | 2020
Lidio CarraroVinhos Puristas | Bento Gongalves Vinhos e Espumantes Adolfo Lona
| Campanha Gaticha

H
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093 -TINTO 094 -TINTO
Saperavi | 2023 Vistamontes Alicante Bouschet | 2022
Vinicola Peculiare | Bento Gongalves Vistamontes Vinhos | Serra Galcha

083 -TINTO
XXVI Cabernet Franc | 2021
Vinicola Valmarino | Serra Gaticha

087 -TINTO
Salamanca do Jarau | 2022

Routhier & Darricarrére | Rosario do Sul

. 091 -TINTO
Sol Unico | Safras 2020/2023
Cave do Sol | Bento Gongalves

095 -TINTO

Cerro da Cruz Assemblage | 2022
Nova Alianga Vinicola Cooperativa | Campanha Gatcha

Svro”

084 -TINTO
Domans Reserva | Cabernet Franc | 2022
Cave de AngelinaVinhos e Vinhedos | Serra do Sudeste

088 - TINTO
Gran Epifania | 2018

Vinicola Dom Elizidrio |Vale dos Vinhedos

092 -TINTO
Feroce Saperavi | Safra 2023
Berra & Corbelini | Santa Tereza

096 -TINTO

Capitulo IV Ouro Negro | Corte de Safras

Vinicola Calza | Monte Belo do Sul

Fotos: Divulgacdo Vinicola Mondadori

097 -TINTO 098 - TINTO
Reserva de Familia | 2022 Potter Tannat | 2024
Vinicola Monte Bello | Monte Belo do Sul Vinicola Guatambu | Dom Pedrito

VINICOLA
MONDADORI
EXCELENCIA
QUE CONQUISTA
O PALADAR

Ha histdrias que nascem da paixdao e amadurecem com o tempo
como um grande vinho. Desde 1996, a famflia Mondadori marca sua
presenca na vitivinicuttura, e, em 2019, nasceu a Vinicola Mondadori.
Sob a inspiragdo e dedicagdo do endlogo Alexandre Mondadori,
a vinicola une tradicdo familiar; conhecimento técnico e um olhar
atento as particularidades do terroir para criar vinhos que traduzem
autenticidade e exceléncia.

Esse cuidado ganhou um reconhecimento especial no Rota Rara
2026.0 Malbec Passito 2022 foi eleito o MelhorVinho do Evento,
colocando em evidéncia a personalidade de um vinho pensado para
proporcionar uma experiéncia singular, revelando a busca constante
da Mondadori pela maxima exceléncia.

Alexandre M dori
lexan Ire or1da ori

ol

t
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2026

099 -TINTO 100 - TINTO
Batalha Tannat | 2023 Malbec Passito 2022 | 2022
Vinhos Batalha | Candiota Vinicola Mondadori | Bento Gongalves

-ad

MONDADOR!

Elaborado a partir de 60% de uvas Malbec tradicionais e 40% de
uvas passificadas, este vinho revela toda a intensidade e sofisticagdo
de uma safra excepcional. Seu amadurecimento por 18 meses em
carvalho francés e americano acrescenta complexidade e elegancia
ao conjunto, engquanto aromas envolventes de ameixa seca, figo,
frutas negras em compota, chocolate, baunilha e delicadas especiarias
convidam a uma experiéncia marcante.Em boca,mostra-se encorpado,
denso e aveludado, com taninos maduros, estrutura impecdvel e um
final longo e persistente. Um Malbec de personalidade intensa, feito
para ser apreciado sem pressa e para ganhar ainda mais charme e
profundidade com o tempo em garrafa, traduzindo em cada taga o
mais alto nivel de concentracdo e requinte da safra 2022.

O tftulo de Melhor Vinho do Evento Rota Rara 2026 ¢ um
convite para descobrir,em cada taga, a esséncia do Vale dosVinhedos
e a delicadeza de um trabalho feito com tempo, dedicacdo e alma.
Afinal, grandes vinhos acompanham momentos especiais e ajudam a
tornd-los inesqueciveis.

Vinicola Mondadori
Bento Gongalves/RS
Via Trento, 40 - Linha Leopoldina -Vale dos Vinhedos
www.vinicolamondadori.com.br
vinicolamondadori

Leia na Onne Digital:
www.onnedigital.com.br
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4[Gestéo de Investimentos

FUNDAMENTA INVESTIMENTOS

VINTE ANOS DE GESTAO INDEPENDEN TE
QUE FAZ DA DISCIPLINA UMA

VAN TAGEM COMPE THTIVA

F

INVESTII

Em um mundo onde a economia € movimentada por ciclos,
mudancas de comportamento e intensa competicao, uma empresa
completar duas décadas de atuagdo é por si sé, um feito a ser
celebrado. Para a Fundamenta Investimentos, gestora independente de
investimentos com sede em Porto Alegre/RS, os 20 anos simbolizam
a consolidacdo de uma trajetdria sedimentada com disciplina e uma
maneira prépria de enxergar o mercado financeiro,mas sempre atenta
para o lado que sopra o vento.

A longevidade ganha ainda mais relevancia quando observada sob
a dtica do chamado darwinismo empresarial presente no mercado
financeiro — conceito segundo o qual, em ambientes competitivos e
sujeitos a constantes transformagdes, ndo necessariamente sobrevivem
as empresas maiores, mas aquelas capazes de se adaptarem as
mudancas. E essa capacidade de observar e entender esse universo

Raul do Amaral Souza Freire, Efton Ughini, Gabrielle Costi Ughini, estd no DNA da Fundamenta.

Lais Martins Fracasso,Valter Bianchi Filho, Moisés Jardim

34 | ONNE&ONLY

UMA HISTORIA QUE COMECOU
COM PERSONALIDADE PROPRIA

A semente da empresa foi plantada em 2003, quando Vafter Bianchi
Filho, engenheiro por formagdo, realizou um curso na drea de finangas,
apaixonou-se pelo tema e decidiu empreender nesta drea. O primeiro
passo foi a criagdo de um clube de investimentos,formado por familiares
e amigos que buscavam alguém para assumir a responsabilidade pela
gestdo de seus recursos. Era um projeto embriondrio, mas importante
na estruturacdo da identidade que a empresa teria no futuro.

Em 2004, Valter conheceu Raul do Amaral Souza Freire. As
competéncias complementares dos dois deram forma a um projeto
mais ambicioso: criar uma empresa dedicada a gestao de recursos
de forma independente, um conceito ja moderno e consolidado em
paises desenvolvidos, mas ainda incipiente no Brasil da época. Embora
o centro financeiro do pais fosse fortemente concentrado no eixo
Rio-Sdo Paulo, a Fundamenta escolheu construir sua histéria na capital
gaticha:"Uma das nossas peculiaridades € o fato de termos nascido e
permanecido em Porto Alegre”, afirma Valter.

Hoje, aquilo que poderia ter sido interpretado como um risco €
visto pela empresa como uma vantagem estratégica. Longe do centro
de gravidade do mercado financeiro e de seus ruidos, a Fundamenta
encontrou espago para desenvolver uma cultura propria, baseada em
muita pesquisa, independéncia e visao de longo prazo:'‘Todos buscam
estar préximos dos centros financeiros pois ha muitas oportunidades
e capital disponfvel. H3, porém, muito ruido, o que prejudica o
pensamento independente. E muito dificil alcancar resuttados acima da
média em investimentos quando vocé ndo consegue pensar diferente
dos demais”, ensina Valter:

CRESCIMENTO SEM RENUNCIAR AOS PRINCIPIOS

Desde o inicio,a Fundamenta adotou uma postura austera e discreta.
Em vez de grandes movimentos de marketing ou de uma estratégia
agressiva de distribuicdo, a empresa construiu sua carteira de clientes
junto a rede de relacionamento dos sécios e por meio de indicagdes.
A ldgica era simples: entregar resuttados consistentes, conquistar
a confianca dos clientes e permitir que a propria experiéncia deles
levasse a Fundamenta a novos investidores. E tem dado muito certo.
Além disso,Valter destaca o resuttado e a longevidade de seu principal
fundo, o Fundamenta FIA, como um dos simbolos dessa trajetdria:
“Termos criado e operado um dos fundos mais longevos e de melhor
resuftado no Brasil reforca a conexdo entre a filosofia da casa e sua
visdo de longo prazo. A nossa base de investidores € formada por
pessoas que entendem a importancia de confiar os seus investimentos
a gestores profissionais, e que compreendem que o tempo deve ser

Valter Bianchi Filho

um aliado na busca dos resultados. Todo investidor que estiver alinhado
com estes principios terd uma experiéncia muito positiva conosco”.
A escolha é deliberada. Para a gestora, o importante € estar préxima
e alinhada com os interesses do seu investidor; distanciando-se de
modelos que focam em comissionamento ou remuneracdes pouco
transparentes. Esta € a esséncia da gestao independente.

A MATEMATICA POR TRAS DAS DECISOES

Outra caracteristica que diferencia a Fundamenta é o
desenvolvimento de um processo de tomada de decisao baseado
em algoritmos quantitativos. A metodologia utiliza ferramentas
matemadticas e estatisticas para identificar oportunidades e
construir estratégias de investimento. E uma abordagem capaz
de transformar dados em decisdes. Embora a gestdao quantitativa
seja uma realidade em mercados como o norte-americano, no
Brasil ainda sdo relativamente poucas as casas que trabalham
assim, sendo a Fundamenta Investimentos, novamente, pioneira
em oferecer esse diferencial.

DUAS DECADAS OLHANDO O PRESENTE E O FUTURO

A comemoracdo dos 20 anos da Fundamenta Investimentos
também ganhou um momento especial com um evento que reuniu
clientes e convidados em torno de uma reflexdo sobre o Brasil, a
economia e os desafios do futuro.

Um dos destaques da noite foi a presenca do cientista politico e
professor Fernando Schiller que trouxe para o encontro sua leitura
sobre o cendrio brasileiro. Entre os temas abordados, Schiler ressaltou
a relevancia do atual ciclo politico e salientou que o Brasil atravessa um
dos anos eleitorais mais importantes de sua histéria.

A curadoria do evento ficou a cargo de Paulo Chiele, consuttor,
especialista no mercado de luxo e colunista da revista Onne&Only,
reconhecido por sua atuacdo na construcdo de experiéncias e
contetidos voltados a publicos de alta exigéncia.

Fundamenta Investimentos
www.fundamenta.com.br

© 51 3085 8160
fundamentainvestimentos

B company/fundamenta-investimentos

Leia na Onne Digital:
www.onnedigital.com.br

Fotos: Ricardo Lage
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4[Consultoria em Luxo - Paulo Chiele

O LUXO MUDOU

S DE DIRECAO

i Foto: Juliel

Paulo Chiele

DA OSTE~NTAC/T\O A TRANSFORMAGAO: AS MARCAS
QUE ESTAO REDESENHANDO O DESEJO E POR QUE
O BRASIL VOLTA AO RADAR MUNDIAL

O desejo pelo luxo ndo desapareceu. Ele apenas mudou de
direcdo. Depois de anos de aumentos de precos, hiperexposicao
nas redes sociais e produtos concebidos para gerar visibilidade,
o mercado enfrenta uma mudanca estrutural. Muitas marcas
confundiram alcance com desejo, popularidade com prestigio
e preco elevado com valorizagdo. Consumidores aspiracionais
sentiram-se excluidos, enquanto clientes de alta renda passaram a
questionar exclusividade, qualidade e singularidade. O luxo ndo estd
desaparecendo. Estd entrando em uma fase mais sofisticada.

DA POSSE A TRANSFORMAGAO

O novo luxo ndo estd apenas naquilo que se possui, mas naquilo
em que o consumidor pode se transformar. Bolsas, automdveis,
reldgios e joias continuam representando status, porém dividem
espaco com outras formas de riqueza: tempo, salde, conhecimento,
privacidade, equilibrio, longevidade e liberdade. E o avanco do luxo
transformativo, capaz de produzir mudangas fisicas, emocionais,
culturais ou intelectuais. A pergunta deixa de ser apenas “o que esta
marca vende?” para se tornar: como ela melhora concretamente a
vida do cliente?

Clinique La Prairie associa luxo a longevidade; Six Senses integra
alimentacdo, sono, movimento e terapias; Aman transforma siléncio,
espaco e privacidade em riqueza. Na hotelaria, o produto j& ndo
é somente o quarto, mas o estado fisico e emocional no qual o
héspede deseja chegar Também as viagens mudam. Ponant e
Belmond combinam descoberta, conhecimento, cultura, gastronomia
e territério. O viajante procura histdrias que permanecam depois
do retorno. Experiéncia sem propdsito € entretenimento. Com
significado, produz memdria, transformacao e fidelizagao.

Foto: Julien Fabro - Ponant

in Lol bl iz

PERMANENCIA, BELEZA E ARTESANATO

A alta joalheria confirma outra tendéncia. Cartier, Van Cleef &
Arpels, Bulgari e Buccellati representam celebracdes, patriménio
e historias capazes de atravessar geragdes. Em momentos de
incerteza, aumenta a busca por aquilo que parece permanente e
significativo. A beleza de prestigio também ganha forca. Perfumes,
cosméticos e tratamentos oferecem uma experiéncia pessoal e
emocional e continuam sendo portas de entrada para as maisons.
Beleza, wellness e longevidade formam uma nova gramdtica do
prestigio. Ao mesmo tempo, Hermeés, Brunello Cucinelli e Loro
Piana mostram a forca do artesanato, dos materiais superiores, da
producdo controlada e da coeréncia estética. O consumidor avalia
mais cuidadosamente acabamento, durabilidade e servico. Preco
elevado ndo constrdi luxo.Valor percebido constrdi.

A EMOCAO VOLTA AO CENTRO

Transformacdo precisa provocar emogao. Alegria, serenidade,
orgulho, seguranca, pertencimento ou descoberta podem definir o
territério de uma marca e orientar produtos, comunicagao, espagos
e atendimento. Mdrmore, champanhe e ambientes fotogénicos nao
sao suficientes.A experiéncia de luxo ndo nasce da decoracao.Nasce
da emocdo. Quando recepcdo, atendimento, embalagem, entrega e
pds-venda provocam sensagdes coerentes, o posicionamento deixa
de ser discurso e passa a ser vivido.

UM MERCADO MAIS SELETIVO

Em 2026, o mercado mundial mostra recuperacdo desigual. O
ultraluxo continua relativamente protegido pelos consumidores
mais ricos; beleza e fragrancias mantém sua forca como categorias de
acesso. A pressao € maior no espaco intermedidrio, especialmente
entre marcas que elevaram precos sem ampliar proporcionalmente
qualidade, diferenciacdo e experiéncia. O futuro tende a favorecer
aquelas que sabem para quem existem, que transformacdo
proporcionam e que emo¢ao desejam provocar.

BRASIL VOLTA AO RADAR MUNDIAL

Nesse cenario, o Brasil ganha relevancia. Segundo a Euromonitor
International, o mercado brasileiro de luxo alcancou R$ 56,8 bilhdes
em 2025, com crescimento nominal de 8%, e pode chegar a
aproximadamente R$ 81 bilhdes em 2030.S30 Paulo permanece como
principal centro, mas Brasilia, Rio de Janeiro, Belo Horizonte, Curitiba,
Porto Alegre, Goiania, Campinas, Balnedrio Camborid e regides ligadas
a0 agronegdcio revelam uma geografia de riqueza mais ampla.

Grandes marcas perceberam esse movimento. Em julho de
2026, a Dior inaugurou sua maior loja brasileira no Shopping Cidade
Jardim e prepara uma nova flagship no Iguatemi S3o Paulo. O CJ
Boa Vista Village, em Porto Feliz, redne nomes como Louis Vuitton,
Chloé, Pucci e Brunello Cucinelli em um projeto que integra
varejo, residéncias, hotelaria, gastronomia, esporte e natureza. O
luxo comeca, portanto, a deixar de ser apenas uma loja para se
transformar em ecossistema de experiéncias.

ONDE ESTAO AS OPORTUNIDADES

Na hospitalidade, natureza, biodiversidade, gastronomia e cuttura
oferecem ao Brasil enorme potencial, desde que acompanhados
por infraestrutura e servicos internacionais. Em beleza, wellness
e longevidade, surgem oportunidades para cosméticos premium,
clinicas, spas médicos e resorts.

Nos automdveis premium, tecnologia, conectividade e
eletrificacdo passam a competir com tradicdo e prestigio. Nos
imdveis, metragem e localizagdo jd ndao bastam. Privacidade,
seguranca, natureza, wellness, gastronomia, servicos e tecnologia
transformam a residéncia em plataforma de qualidade de vida.
Na joalheria, pedras brasileiras, criatividade e artesanato podem
ganhar projecdo internacional quando associados a design autoral,
rastreabilidade e posicionamento.

O DESAFIO BRASILEIRO

O crescimento ndo beneficiard automaticamente todas as
empresas. Competir no novo luxo exige abandonar a ideia de
que sofisticagdo significa apenas estética e preco. As marcas
precisam desenvolver cultura de servico, consisténcia, clienteling e
conhecimento profundo do consumidor. Precisam responder: que
transformacdo oferecemos?! Que emocao provocamos! O que nos
torna singulares? Como preservamos a raridade? Nossa equipe
consegue entregar essa promessa?

O consumidor brasileiro quer padrdes internacionais, mas
valoriza relacionamento, reconhecimento, conveniéncia e calor
humano. Adaptar uma marca ao Brasil ndo significa reduzir sua
sofisticacdo, mas compreender os cédigos culturais que tornam sua
experiéncia relevante.

O FUTURO DO LUXO

O luxo serd menos baseado no excesso e mais orientado
pelo significado. Raridade continuard importante, acompanhada
de propdsito; exceléncia material precisard produzir beneficios
emocionais e concretos. A inteligéncia artificial ampliard
personalizacdo, previsdo de demanda e relacionamento, mas,
paradoxalmente, quanto mais tecnologia existir; mais raro e valioso
poderd se tornar o contato humano.

As boutiques evoluirdo para espagos de produto, arte, cultura,
gastronomia, hospitalidade e relacionamento. E o crescimento ndo
dependerd apenas de vender mais objetos, mas de ampliar os
territdérios nos quais o luxo pode melhorar a vida: saide, longevidade,
viagens, cuftura, moradia, beleza, conhecimento e tempo.

O luxo morreu como simples ostentacdo.
Viva o luxo como transformacao.

Leia na Onne Digital:
www.onnedigital.com.br

Paulo Chiele é um dos principais consultores e especialistas do segmento de
Luxo no Brasil e desde 2014 dirige a PRC - Consultoria em Luxo.
contato@prconsultoriaemluxo.com.br
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Com uma histéria de 59 anos dedicada ao design nacional, a

Schuster Moveis & Design, empresa galcha de Santo Cristo,

. noroeste do Rio Grande do Sul, detém um trabalho totalmente

, singular em solo brasileiro, dominando a arte da marcenaria para a
e manufatura minuciosa de um mobilidrio autoral.

Esta é, sem duvida, uma declaracdo da paixdo pelo que a empresa
faz todos os dias desde 1967, quando a familia Schuster incorporou
o desenho nacional a sua linha de producdo e transformou o modo
como o desenho brasileiro € visto em todo o mundo.

Parte deste reconhecimento se deu pelo fato de que, agregando
maquindrio de tecnologias de Ultima geracdo, a habilidade de mestres
artesaos sempre se mantém, valorizando o tratamento delicado e
sensivel da madeira. Exemplo deste trabalho em conjunto dentro
do chdo de fdbrica sao pecas como a pottrona Paco dos designers
Leonardo Lattavo e Pedro Moog da Lattoog, que tem uma técnica
construtiva Unica no jogo de curvas feito na madeira suavemente
entrelagadas que contrasta com os volumes generosos do seu assento.
A modernidade no pensar do mdvel €, fundamentalmente, o produzir
individual, sem perder as caracteristicas do conjunto. Esta tecnologia é
a mais valorizada pela Schuster.

Fotos: Divulgacdo Moveis Schuster

NAMEN T E

. . v, y
No showroormi@ us Gveis & Design, em Porto egre,e possivel ver.as.possib oes do servico exclusivo para o estado do Rio Gi

como os brises que podem controlar a incidénciassolann bientes internos como divisorias de espagos

O fazer manual € sem duvida, um diferencial Para o estado do Rio Grande do Sul, um servico exclusivo: a
que sustenta o Padrdo Schuster Schuster Sob Medida, com a aplicacgdo do dominio em executar
projetos de planejados e marcenaria. Todo esse cuidado com o
produzir sob medida, de forma Unica, é dedicado aos conterraneos.
E chegam até a marca por meio de eximios designers de interiores
e arquitetos, que traduzem os melhores desejos de seus clientes
esculpidos nos minimos detalhes do mdvel, fazendo dele a idealizagdo
de um sonho para toda a vida.

Portanto, uma peca Schuster Mdveis & Design € o resuttado da
soma de aplicagdo de novas tecnologias com o conhecimento da
arte e da técnica que revelam a atengao individual de cada detalhe: a
madeira macica, o veio, as curvas e fabricado para ser unico, impecével
e admirdvel.

Schuster Mdéveis & Design
www.moveis-schuster.com.br
schustermoveisdesign

Leia na Onne Digital:
www.onnedigital.com.br

Assinada pelos designers Leonardo Lattavo e Pedro Moog da Lattoog, a poltrona Paco tem seu processo tnico de entrelagar a madeira, técnica exclusiva Schuster Méveis
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O LUXO DE

NaThe Place Colchdes, tecnologia, conhecimento e arte se unem
para transformar o descanso em uma experiéncia de bem-estar e
qualidade de vida

O verdadeiro luxo contempordneo estd cada vez menos
relacionado ao excesso e mais & qualidade das experiéncias. E o
tempo bem aproveitado, o conforto, o cuidado com os detalhes e,
sobretudo, a possibilidade de viver melhor. Nesse contexto, o sono
ganha protagonismo.

Dormir bem deixou de ser apenas uma necessidade bdsica
para se tornar um dos pilares de uma rotina equilibrada. E é
justamente essa percepcao que orienta a proposta da The Place
Colchdes, em Porto Alegre: transformar a escolha do colchdo
em uma experiéncia personalizada, cuidadosa e baseada em
conhecimento. Em vez de simplesmente apresentar produtos, a
marca oferece uma verdadeira consultoria.

DORMIR BE

A frente desse atendimento estd José Crippa, diretor daThe Place
e profissional com mais de duas décadas de experiéncia no segmento
de colchdes. Seu trabalho parte de uma andlise individual, levando em
consideragdo aspectos como preferéncias de conforto, caracteristicas
fisicas, habitos de sono e necessidades especificas de cada cliente. A
ideia € entender antes de recomendar: Por isso, cada atendimento ¢
conduzido de maneira préxima e personalizada, unindo conhecimento
técnico, transparéncia e atencdo aos detalhes. A curadoria da The
Place retine marcas reconhecidas, diferentes tecnologias de conforto,
camas articuladas, bases especiais e acessorios.

UM ESPACO ONDE O DESIGN ENCONTRA A ARTE

A experiéncia na The Place n3o termina na escolha do colchdo.
O ambiente da loja foi pensado para despertar sensagdes e criar
uma atmosfera diferenciada. Com arquitetura acolhedora, o espago
também funciona como uma galeria de arte, recebendo obras do
artista gaicho Paulo Chiele. Suas criagdes estabelecem um didlogo
natural com o universo do conforto, da estética e do bem-estar:

Para José Crippa, o propdsito da marca estd justamente nessa
combinagdo entre conhecimento, proximidade e responsabilidade.
Nao existe uma Unica fdrmula para o conforto. Existe, sim, a solu¢ao
certa para cada individuo.

Na The Place Colchdes, escolher um colchdo passa a ser muito
mais do que uma decisio de compra.E um investimento em descanso,
bem-estar e na qualidade dos momentos que comecam depois de
uma boa noite de sono.

The Place E . E

www.theplacecolchoes.com

Fone:(51) 98245 1919 :
contato@theplacecolchoes.com.br E
theplacecolchoes

Fotos: Divulgagdo The Place

4[Ga|eria de Arte e Molduraria

DELPHUS
TRADICAO, CURADORIA £ EXCLUSIVIDADE

Ha cinco décadas, a Delphus Galeria de Arte ocupa posicao
de destaque no cendrio artistico brasileiro, consolidando-se como
referéncia em qualidade, credibilidade e exceléncia. Reconhecida
por seu expressivo acervo de obras originais, que engloba mais
de 2 mil pegas, a galeria atende colecionadores, arquitetos,
designers de interiores, empresas e apreciadores de arte em
todo o pais, oferecendo pecas que agregam valor cultural, estético e
patrimonial aos mais diversos ambientes.

Muito além da comercializagao de obras de arte, a Delphus
disponibiliza servicos especializados que complementam sua
atuacdo. Sua molduraria prépria desenvolve projetos exclusivos,
cuidadosamente elaborados para valorizar cada obra e harmonizé-la
aos espacos em que serd inserida. A galeria também € reconhecida
pelo trabalho de restauracdo de pinturas e esculturas, realizado
por profissionais qualificados, que unem conhecimento técnico,
sensibilidade e respeito a histdria de cada pega.

Como diferencial, ainda oferece assessoria técnica gratuita para
organizagdo, harmonizaggo e definicio de novos layouts de obras de
arte em residéncias, escritérios e ambientes corporativos. O servico
é conduzido por profissionais experientes, que auxiliam clientes na
composicao de espacos elegantes, equilibrados e personalizados,
valorizando tanto as obras quanto a arquitetura dos ambientes.

Ao longo de 50 anos, a Delphus construiu uma reputacio
baseada na confianga, no atendimento personalizado e no
compromisso permanente com a preservagao e a valorizacao
daarte.Umatrajetdria que traduz tradicdo, sofisticagao e a capacidade
de conectar pessoas a0 que existe de mais auténtico, exclusivo e
perene no universo artistico. Todos os servigos oferecidos pela galeria,
assim como seu acervo com 2.240 obras de arte originais, entre
escultura e pinturas para quadros, podem ser explorados em seu site
e redes sociais, canais que apresentam continuamente novas obras,
exposicles, e contelidos que reafirmam a exceléncia e a relevancia
da Delphus no cendrio artistico brasileiro.

Servicos e acervo: www.delphusgaleria.com.br
Envio para todo o Brasil

Delphus Galeria de Arte e Molduraria

Av. Cristovdo Colombo, 1501 - Porto Alegre/RS
© (51) 99256 6218 |8 delphus.galeria

Leia na Onne Digital:
www.onnedigital.com.br

Fotos: Divulgagdo Delphus
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Artes Visuais

Foto: Eduardo Carneiro
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Cézar Prestes™

M

DO DA ARTE

Geografia privilegiada e atrativos perenes de histéria e arte como
o Palazzo Ducale e a famosa cole¢do Peggy Guggenheim Collection
contracenam a cada dois anos com a monumental Bienal de Veneza
que, nesta 61° edicdo, até 22 de novembro atrai literalmente o mundo
das artes para as questSes atuais convertidas em obras. Esta Bienal
acrescenta cardter emocional pela curadora geral ter falecido pouco
depois de ter concluido o projeto curatorial da mostra, em maio de
2025, aos 57 anos. A morte da intelectual e curadora camaronesa-
suica Koyo Kouoh transformou a exposicao aberta, um ano depois,em
uma espécie de legado pdstumo, conferindo ainda mais densidade ao
conceito sob o titulo In Minor Keys (EmTons Menores).

Sua proposta, em exibicdo desde maio, propde justamente uma
desaceleragao diante da saturacdo imagética contemporanea. Em
vez de obras que gritam, Kouoh reuniu artistas com trabalhos que
convidam a contemplagdo, a escuta e a reflexdao sobre fragilidade,
pertencimento, ancestralidade e memdria.

E importante referir ter sido Koyo a primeira mulher africana
convidada a dirigir artisticamente a principal mostra da Bienal. Diretora
executiva do Zeitz Museum of Contemporary Art Africa, na Cidade
do Cabo, construiu ao longo de sua trajetdria um pensamento
curatorial profundamente conectado as narrativas do sul global, as
memarias coloniais, as questdes raciais e as formas de resisténcia
cultural silenciosa.

Giardini e Arsenale, epicentros da Bienal, recebem obras de artistas
vindos de diferentes geografias, numa edicio marcada pela diversidade
de linguagens e pela forte presenca de artistas africanos, latino-
americanos e asidticos. Entre instalagdes imersivas, videos, pinturas,
esculturas e performances, a mostra reafirma o deslocamento
do eixo tradicional da arte europeia para uma visdo mais plural e
descentralizada do contemporaneo.

O pavihdo do Brasil apresenta “Comigo ninguém pode”, sob
curadoria de Diane Lima. Claro que, nesse contexto, a proposta
brasileira estd marcada pela presenca de Adriana Varejao, reconhecida
mundialmente por uma producdo que investiga as feridas histdricas
do colonialismo, da miscigenagao e das estruturas de poder: Em sua
obra, pintura, arquitetura e matéria dialogam com a memdria do
barroco, da azulejaria portuguesa e da violéncia inscrita na formagao
cultural brasileira. Adriana propde aproximar corpo e arquitetura, com
paredes que parecem carregar cicatrizes e os volumes escuttdricos
lembrando carne, ruina e vestigios arqueoldgicos.

A curadora Diane Lima (ao centro), com as artistas
Rosana Paulino (E) e Adriana Varejdo (D)

Até a planta que da tftulo,"“Comigo ninguém pode”, tem a funcdo
de metdfora de sobrevivéncia cuttural diante da violéncia histdrica

unindo duas artistas que merecem ser destacadas: Adriana Varejao
e Rosana Paulino, também integrante do pavilhdo brasileiro. Rosana
contribui com reflexdes sobre ancestralidade negra, memdria e
reparacdo histdrica. Juntas, as duas constroem uma narrativa poderosa
sobre identidade, resisténcia e permanéncia.

Questdes como crise climdtica, deslocamentos humanos,
espiritualidade e complexidades culturais s3o os temas em geral que
d3o vida as propostas desta edicao de La Biennale diVenezia.

Leia na Onne Digital:
www.onnedigital.com.br E

(*) Cézar Prestes, gestor cultural, marchand e curador.Teve atuagées como Secretdrio
de Estado da Cultura do Rio Grande do Sul, diretor do Departamento de Patrimdnio
Historico, Museus e Arquivos do RS, Museu de Arte do RS Ado Malagoli (MARGS),
diretor e curador do Centro Cultural Aplub e das suas galerias Grafite e Cézar Prestes
Artte. Entre suas agoes, como diretor do MARGS, redlizou a exposicdo Arte na Franga,
que atraiu 37 mil visitantes do Brasil e do exterior.

cezarprestes

Fotos: Divulgagdo
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Galeria de Arte

O TEMPO PASSA, AARTE FICA
GRAVURA GALERIA DE ARTE COMEMORA
50 ANOS EM PORTO ALEGRE
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Regina Galbinski

Atravessar o tempo e celebrar com todos aqueles que foram
importantes nessa trajetdria. Assim, a Gravura Galeria de Arte, na
capital gaticha, brindou as suas trés décadas de histdria em um grande
evento com a exposicao 'O tempo passa, a arte fica”’,uma coletiva que
reuniu 66 artistas que, em diferentes momentos, marcaram presenca
com suas obras sempre no mesmo endereco da Rua Corte Real, 647,
em Petrdpolis.

Para Regina Galbinski, galerista e arquiteta responsavel pela Gravura
e pela curadoria da exposicdo comemorativa, 0 evento teve como
proposta um encontro entre o passado e o presente. Uma maneira
de olhar para os 30 anos sem transforma-los em nostalgia, pois a arte
que permanece ndo € aquela que simplesmente resiste ao tempo, mas
a que continua capaz de despertar novas perguntas.

Entre os tantos artistas responsdveis por ornar as salas expositivas
ao longo dos anos, uma mengao especial a Clara Pechansky que ocupa
um lugar afetivo nesse percurso. Considerada a““madrinha” da Gravura,
foi responsdvel pela primeira exposicao individual realizada na galeria.

Foto: Divulgacdo Galeria Gravura

A ARTE DO ENCONTRO

O titulo da exposicdo comemorativa € como uma espécie de
sintese da filosofia da Gravura. O tempo muda contextos, geracdes,
linguagens e mercados. A arte, porém, permanece. Registra épocas,
guarda memdrias e continua produzindo emocdo, reflexdo e
didlogo muito depois do instante em que uma obra é finalizada. E
justamente nessa permanéncia que Regina identifica a esséncia dos
30 anos da galeria.

Ao longo de trés décadas, a Gravura construiu um acervo, uma
reputacdo e uma rede de relagdes que ultrapassam as paredes de sua
sede. A galeria também levou a producdo de artistas gaidchos para
outros territdrios, realizando exposicdes em Nova York, Los Angeles,
Buenos Aires e Costa Rica, além de participar da Bienal do Mercosul e
da FASSP em Sdo Paulo.“Muita coisa mudou no mundo nesse tempo.

Erico Santos

Foto: Lisa Roos

Tivemos pandemia, enchente, transformacdes que ninguém esperava.
A arte ficou. E a Gravura também, firme e cada vez mais
consolidada”, resume a empresaria.

A frase ganha uma dimensdo especial em uma cidade acostumada
a reinventar-se. Afinal, celebrar trés décadas no mesmo endereco,
dedicadas a arte, é também celebrar a capacidade de resistir as
mudancas sem perder a identidade.

OS 66 ARTISTAS E AS MUITAS FORMAS DE OLHAR

A exposicao ocupou as salas Negra e Branca e outros dois
ambientes da galeria. A variedade de técnicas reforcou o cardter plural
da comemoracdo - obras em acrilica e dleo sobre tela, bordado,
papel maché, colagem, escuftura em aluminhio e fio metdlico, aquarela,
desenho, fotografia, mobgrafia, serigrafia e xilografia.

Participaram da mostra Andreia Moll, Angela Ognibeni, Bia Macedo,
Berenice Unikowsky, Biba Mattos, Britto Velho, CarmenVera Guimaraes,
Clara Pechansky, Cleci Serpa, Décio Bevilacqua, Delise Renck, Denise
Giacomoni, Denise Spadoni, Eduardo Mester; Elisa Tesseler; Erico Santos,
Fatima Pinto, Flavia de Albuquerque, Graca Hund, Graca Marques,
Helena Schwalbe, Helena Beatriz Coelho, Inés Benetti, Isabel Ferreira,
Isabel Marroni, lvan Pinheiro Machado, Jane Maria, Joyce Chwartzmann,
Kika Herrmann, Larissa Scaravaglione, Leda Zimmermann, Lorena
Steiner; Lygia Vasconcellos, Marcelo Hubner, Marcelo Spolaor; Marcelo
Zanini, Maria do Horto, Maria Eduarda Comas, Maria Inés Rodrigues,
Mariana Sperotto, Marion Lunke, Marflia Chartune, Marflia Fayh, Nara
Sirotsky, Noely Luft, Paulina Eizirik, Paulo Amaral, Paulo Hoffmeister
Neto, Rejane Karam, Roberta Preis, Rosali Plentz, Rosamaria Feltrin,
Ruth Greco, Sandra Kravetz, Sérgio Barcellos, Sivia Azevedo, Stela
Saldanha, Stella C. Courtes, Susana Luft, Tania Cauduro, Tereza Albani,
Velcy Soutier; Vera Reichert, Victor Hugo Porto, Vitéria R. Davoglio e
Zoravia Bettiol.

A Gravura Galeria de Arte, a revista Onne&Only deseja longa vida
e grandes realizagdes, como sempre marcou sua biografia nas artes.

Gravura Galeria de Arte E .
Porto Alegre/RS

Rua Coronel Corte Real, 647

Fones: (51) 3333 1946

© (51) 99718 9258 / (51) 99666 3972
www.gravuragaleria.com.br Leia na Onne Digital:
www.onnedigital.com.br

gravuragaleria
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Vinhos naturais

A NOVA FRONTEIRA DO
FNO TURISMO NO BRASIL:

Cristian Silva

Vista das montanhas da serra fluminense de Areal, a capital do vinho no R/

Temos sido bombardeados com a noticia de que o consumo
do vinho cai no mundo todo. Felizmente, no Brasil, isso ndo estd
acontecendo. Ndo necessariamente por estarmos na contramao da
histdria, mas porque somos um pais continente, em que a cultura
de consumo do vinho é recente e, justamente por ter muitos ainda
a atingir, ndo depende de os jovens darem continuidade ao volume
de consumo das outras geracdes. Enquanto nos paises europeus as
médias de consumo per capita chegam perto de 60 litros de vinho
a0 ano, Nossos Vizinhos argentinos ficam pouco abaixo de 20 litros;
no Brasil, ainda ndo chegamos a 3 litros de consumo médio anual. E
o sinal muito evidente de que somos um mercado que continuard
em expansao por muito tempo.

Independentemente disso, as margens apertadas por conta
dos altos custos na producdo, frente a diminuicdo do poder de
compra, além do aumento na concorréncia com o vinho importado
(se 12 fora o consumo diminui, aumenta o interesse dos pafses
grandes produtores pelo mercado brasileiro, além de terem maior
tradicdo e valor agregado de marca, hd fortes incentivos fiscais e
de financiamento, mas esse € assunto para outra coluna: quais os
impactos na cadeia do vinho brasileiro diante do acordo Mercosul
x Unido Europeia?), e o aumento de um mercado de busca por
consumo nao sé de produtos, mas de experiéncias, levam os
produtores de vinho a diversificarem sua atuacdo e passarem a
investir fortemente no enoturismo. Os Ultimos estudos apontam
que a receita do turismo no mercado de vinho j& representa em
torno de 25% da cadeia.

A busca pelo Art de Vivre, que faz viajarmos para conhecer o
lugar onde os vinhos que consumimos sdo produzidos e os consumir
nestas paisagens, também leva a sobrevalorizagdo de condominios,
para se morar ou como segunda casa, em complexos vitivinicolas.
Uma onda mundial em que o vinhedo compde a paisagem de
loteamentos, e a exclusividade pelo vinho produzido do *“seu quintal”
agrega valor e apelo a projetos assim.

46 | ONNE&ONLY

No Brasil, quando pensamos nisso, sempre remetemos a mente
ao Rio Grande do Sul, grande referéncia em producdo de vinhos
e em turismo enogastronémico cuftural. Mas isso estd mudando
rapidamente. H4 producdo de vinhos em quase todas as regides
do nosso pais: Sul, por dbvio; Centro-Oeste, Nordeste e Sudeste,
maior regido brasileira, onde a producdo ganhou um impulso
gigantesco com uma inven¢do chamada técnica da dupla-poda, que
basicamente inverte o ciclo da planta e passa a se colher as uvas
no inverno. Técnica controversa pelo uso abusivo de hormonios

Cave submg

Foto: Diego Baptista

sabidamente maléficos para a nossa satide e meio-ambiente. Nessas
novas regides, a producdo vitivinicola ja nasce intrinsecamente ligada
a exploracdo turistica.

Nisso tudo, o R surge com um provdvel protagonismo nacional.
Evidentemente, o fato de o Estado ser o principal destino turistico
brasileiro, somado a proximidade da sua principal regido produtora
de vinhos a capital e litoral, possibilitando o turismo de um dia
(o famoso bate-volta), favorece o setor, pois diversifica para além
do turismo de praia e cultural. Mas n3o fica por aqui; hd também
inova¢des importantes, que me levam a apostar nesse posto que o
R passard a ocupar.

Comega por ser o surgimento de uma regido vitivinicola, que tem
no municipio de Areal, na serra fluminense, sua capital. Soma-se um
relevo natural diferente das demais regides brasileiras; a serra aqui
é composta por montanhas, entregando-nos uma paisagem muito
mais atraente que remete as do Velho Mundo. Diante da vocacao
do Estado e da prdpria regido, o turismo veio antes da produgdo
de vinhos, entdo j4 hd uma infraestrutura de deslocamento (boas
estradas e assisténcia, estando a menos de hora e meia da capital) e
empreendimentos para todos os gostos e bolsos, desde hospedagens
familiares até alguns de luxo absoluto, com estrutura, gastronomia e
servicos de exceléncia. Este, em crescimento vertiginoso, sio dezenas
de projetos em execucdo, a maioria unindo hotelaria, gastronomia,
producao vitivinifera e loteamentos residenciais.

Na producdo de vinhos propriamente dita, hd muita vontade,
investidores dispostos e incentivos  governamentais para a
consolidagdo do Rio de Janeiro como mais uma regido importante
no Brasil. Vinhedos sendo implantados, tanto na técnica tradicional
com colheita no verdo, quanto para colheita de inverno. E aqui
temos uma inovagdo fantdstica: j4 conseguiram colheita de inverno
sem a aplicagdo de hormdnios, abrindo uma nova perspectiva
para o futuro. Criaram a AVIVA (Associacdo dos Produtores de
Uvas Vitis Vinffera da Serra do Rio), que ja conta com mais de 40
associados. Claro que ainda levard um tempo para termos acesso
a grandes exemplares, pois isso estd diretamente relacionado tanto
ao conhecimento e experiéncia, como a idade das vinhas, que,
quando jovens, geram frutas mais pobres. Mas € visivel que serd uma
caminhada muito interessante de se acompanhar, e a qualidade e
paixao dos envolvidos sao a garantia do sucesso.
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O gaticho Lec eitor da U

Além disso, foi fundada a primeira Universidade Livre do Vinho
brasileira, um impulsionador do setor; qualificando profissionais para
atuarem na cadeia, fazendo pesquisa para desenvolver o setor na
viticultura e vinicultura, implantando vinhedos experimentais para a
busca de varietais que melhor se adaptem ao territdrio e instalando
estruturas para o élevage dos vinhos em diferentes condi¢des, desde
dentro de montanhas até no fundo do mar: Iniciativa do Municipio
de Maricd, cidade litordnea ao norte de Niterdi, que pretende se
tornar a grande cave de guarda de vinhos do R).

Eu saio tdo impressionado da minha visita a Areal e regido, que
retornarei em breve com a Kely (minha mulher) para desfrutarmos
da estrutura, das paisagens, do acolhimento desse povo tdo
carinhoso e, claro, dos vinhos produzidos aqui, que ndo abrirei mao
de acompanhar. Afinal, visitar regides consolidadas é possivel em
todo o mundo, mas onde podemos fazer parte do nascimento de
uma regido produtora de vinhos?

Borgo'del Vino Hotel'e icofd;'e'rﬁpr'eéndimehio de'luixo, com loteamento residencial situado em Areal / R/

* Cristian Silva é Queijista, fundador e curador da Casa Vivd, Jurado do Prémio Queijo Brasil, Mundial
do Queijo,World Cheese Awards e Concurso do Queijo Artesanal do Rio Grande do Sul, sécio da Sensory

Experience e especialista em vinhos naturais e Vinhateiro da Viva Vinhos.
cristian.a.silva@me.com
cristianavilasilva / ® casaviva.br / © vivavinhosnaturais

Leia na Onne Digital:
www.onnedigital.com.br

Foto: Site do empreendimento
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—{ Fstilo de Vida

TALIA da VIVERE

O novo luxo “parla italiano’

* Pericles Puccini

Quando pensamos na ltdlia, ¢ comum lembrarmos das cidades
histdricas, da gastronomia e das paisagens que encantam visitantes
do mundo inteiro. Mas a ltdlia do cotidiano vai muito além dessa
imagem.Vivendo e trabalhando aqui, percebo um pais que continua
influenciando tendéncias, valorizando seu patriménio cultural e
reinventando, de forma discreta, o préprio conceito de qualidade de
vida. E essa ltélia que pretendo compartilhar nesta coluna.

Setembro € um dos meses mais interessantes para observar a
itdlia. Depois da pausa do verdo, as cidades recuperam seu ritmo
habitual, as universidades recebem novos estudantes, empresas
retomam seus projetos e muitas familias comegam uma nova etapa
de vida. E nesse momento que o pafs revela uma das suas maiores
qualidades: a capacidade de conciliar tradicdo e inovagdo com
absoluta naturalidade.

Foto:Vecteezy

Salone del Mobile Milano
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Salone del Mobile Milano

Lago di Garda Turismo

UMA NOVA FORMA DE ESCOLHER A ITALIA

Conversando diariamente com famflias brasileiras que chegam
ao pafs, percebo uma mudanca cada vez mais evidente. A cidadania
italiana continua importante, mas deixou de ser o objetivo final. Hoje,
a principal pergunta é outra:em que lugar faz sentido construir uma
nova vida?

Seguranga, infraestrutura, mobilidade, natureza e equilibrio entre
trabalho e tempo livre passaram a pesar tanto quanto os aspectos
burocréticos. Afinal, viver bem tornou-se uma escolha tao importante
quanto viver na Itdlia.

SABORES DA ITALIA

Poucos vinhos representam tdo bem o sul do Lago di Garda
quanto o Lugana DOC, elaborado a partir da uva Turbiana. Elegante,
fresco e marcado pela mineralidade caracteristica da regido, ele
traduz em cada taca a identidade de um territdrio moldado pelas
antigas glaciacdes. Setembro também marca o inicio da vindima. As
videiras entram em plena atividade e diversas cantinas abrem suas
portas para receber visitantes durante eventos como o tradicional
Cantine Aperte, promovendo degustacdes, visitas aos vinhedos e
encontros com produtores. Mais do que celebrar um grande vinho,
esse periodo revela uma tradicdo profundamente italiana:transformar
a colheita em um momento de convivéncia, cultura e valorizagdo do
territdrio.

Continue explorando (versdo digital)

* Salone del Mobile Milano

Consorzio Tutela Lugana DOC

Movimento Turismo delVino — Cantine Aperte
Lago di Garda Turismo
www.soggiornoitaliano.it

(*)Pericles Puccini vive na Itdlia e acompanha, hd mais de uma década, brasileiros que
escolhem o pais para morar, investir ou iniciar uma nova etapa de vida. Nesta coluna,
compartilha um olhar sobre a ltdlia contempordnea — um pais que preserva suas tradicoes
enquanto continua influenciando o mundo pelo design, pela cultura, pela gastronomia e pela

qualidade de vida.
soggiornoitaliano

Leia na Onne Digital:

www.onnedigital.com.br
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CASA GABRIEL RODRIGUES AMPLIA
PRODUCAQO DE AZEITES E CONQUISTA
NOVAMENTE RECONHECIMENTO NACIONAL E
INTERNACIONAL NO MERCADO DE AZETES

AZEITES DE OLIVA EXTRAVIRGEM QUE EXPRESSAM
FRESCOR, AROMAS VERDES E UM EQUILIBRIO
ELEGANTE ENTRE FRUTADO, AMARGO E ELEGANTE

Em S3o Gabriel, na Fronteira Oeste do Rio Grande do Sul, a Casa
Gabriel Rodrigues vem se destacando entre os produtores brasileiros
de azeite de oliva extravirgem,unindo conhecimento técnico e inovagao.
A propriedade é comandada pelo casal e mestres de lagar, Maria
Cristina Rodrigues da Cunha e Marco Aurélio Rodrigues da Cunha. A
trajetdria se iniciou em 2010, com o plantio das primeiras oliveiras, e
em 2026,a produgao de azeitonas da propriedade dobrou em relagdo
a 2023, representando um crescimento de aproximadamente 200%.

A Casa Gabriel Rodrigues produz azeites monovarietais como
Arbequina, Coratina, Koroneiki, Picual, Manzanilla e Frantoio, além de
blends e versdes saborizadas com limao-siciliano e manjericao.

A qualidade dos produtos vem sendo reconhecida em concursos
nacionais e internacionais. Em 2026, dois rétulos foram premiados
com medalha de ouro no EVO I00C, na Htdlia: o Coratina e o

Reserva Familiar, um blend de Arbequina, Koroneiki, Picual e Frantoio.

Neste mesmo ano,a empresa recebeu o selo do Instituto Brasileiro de
Olivicultura (Ibraoliva).

Casa
GABRIEL
RODRIGUES

O crescimento ocorre em um momento de expansao da olivicuttura
brasileira. Segundo o Ibraoliva, a producdo nacional alcancou |,434
milhdo de litros de azeite em 2026, considerada uma safra recorde.
A Casa Gabriel Rodrigues € incansdvel, equilbra com maestria as
operagdes necessarias para os seus proprios rétulos e fornece azeites
para empresas que desejam criar marcas proprias. Também se inserem
nessa agenda de sucesso as parcerias com outros estados brasileiros
e a prospeccdo para exportar Tanta dedicagdo chamou a atencao
do Move+, programa de alavancagem de negdcios do Sebrae, que
convidou a Casa Gabriel Rodrigues para participar.

A marca também amplia sua presenca no pafs, com seus azeites
chegando as mesas do restaurante OBar, na Peninsula de Marau, em
Barra Grande, no sul da Bahia, levando a producdo da Fronteira Oeste
gaticha a um dos destinos turfsticos mais exclusivos do Brasil.

FEIRA DO AZEITE TODOS OS MESES

Desde 2019,a marca participa da Feira do Azeite na capital gaticha. A
iniciativa redne produtores de azeite gatichos. E € realizada no primeiro
e terceiro sdbado de cada més, das 8h as | 2h,no pétio da Secretaria da
Agricuttura do Rio Grande do Sul. Uma excelente oportunidade para
degustar sabores e adquirir rétulos. Av. Getulio Vargas, 1384, bairro
Menino Deus, em Porto Alegre/RS.

Casa Gabriel Rodrigues

Sdo GabriellRS

Estrada de Azevedo Sodré - BR-158, KM 41 | .

© (51) 99949 1130 E

www.casagabrielrodrigues.com.br

Bcasagabrielrodrigues Leia na Onne Digital:
www.onnedigital.com.br

Fotos: Divulgagdo Casa Gabriel Rodrigues
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Foto: Dani Barcellos

Edith Auler*

DESTAQUE NA NATURE

Revista Nature destacou na sua capa uma pesquisa inédita, com participacdo de pesquisadores
do PPGBM da UFRGS, revelando a complexidade da histdria dos povos origindrios e ganhando
repercussdo internacional intitulada “The evolutionary history and unique genetic diversity of
Indigenous Americans”. Na prética, os resultados tém impacto direto na medicina de precisdo e
nas politicas publicas, pois pode influenciar tanto o risco quanto a protecdo em doencas comuns.
“A publicagdo na Nature representa um avanco cientifico extraordindrio para a ciéncia no mundo
todo”, destaca a coordenadora do PPGBM, Maria Cétira Bortolini, professora gadicha que estd entre

as autoras do estudo.

123
(%}
4
a
S
S
<
«©
B
>
w
5
S
2

60 ANOS DO GRUPO SOLAR

O Grupo Solar, que completa 60 anos de atuagdo em 2026, anunciou um novo

| >

SINCIA

e

PERSONALIDADE DO VINHO EM 2026

O empresdrio Daniel Panizzi foi anunciado em maio como vencedor do TroféuVinha
Velha 2026 na categoria personalidade do vinho. A premiagdo destaca anualmente
profissionais que contribuem de forma relevante para o fortalecimento e a projecao
da vitivinicuttura brasileira. A frente da vinicola Don Giovanni, de Pinto Bandeira (RS)
e atualmente presidente do CIC-BG, Panizzi tem uma trajetéria marcada pela atuagao
ativa no desenvolvimento do setor; tanto na Serra Galcha quanto em outras regides
do pais. O reconhecimento reforga seu papel como lideranga no estimulo a qualidade,
a inovagdo e a valoriza¢do do vinho nacional.

Foto: Revista Nature

posicionamento de marca que reforca sua estratégia de expansio e integracdo de
negdcios. Apresenta o slogan'Forca local, negécio global”’ como sintese de sua evolucao
e visdo de futuro. Fundado em 1966 e de origem familiar; o grupo estd atualmente na
quarta geracio de gestdo. A frente da operacio estd o CEQ Jodo Carlos Miller: Entre
as frentes de atuacdo do grupo, a Lojas Solar; que conta atualmente com uma rede de
42 lojas fisicas e atuacdo no e-commerce. O ecossistema de negdcios inclui ainda as

marcas Naturovos e Uévo.
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TRES ANOS DE CERVEJARIA POHLMANN

A Cervejaria Pohlmann estd completando 3 anos de atividades em 2026 com
uma novidade. A ampliacdo de sua drea de eventos, que aumenta a capacidade de
publico em mais de 40%, atendendo aniversdrios, casamentos, formaturas e eventos
empresariais. A frente da producio artesanal da microcervejaria, toda a dedicacio
do mestre cervejeiro Luciano Pohlmann, Com medalhas de melhor cerveja Pilsen
no curriculo, a Pohlmann é um espaco para toda a famflial Sempre com promos na
agenda, como o burger e a pizza em dobro, e musica ao vivo com cldssicos do rock,
samba de raiz & MPB. Cursos de cervejas realizados sob demanda. De terca a sdbado
das 17h30min as 23h.WhatsApp 51 99 12 31 292.Mais em @cervejariapohlmann ou
www.cervejariapohlmann.com.br. Av. Copacabana 745, Zona Sul em POA.

(*) Edith Auler, jomalista, trabalha como gestora da Evidéncia Press Comunicagto
e MKT Empresa com |8 anos de experiéncia e especializada em divulgacdo na
midia. Foco na relevdncia e autoridade. Desenvolve projetos criativos, conectando

pessoas, negcios, servigos e industria.(51) 99267 6321 | 99548 0896
evidenciapress / B Evidéncia Press Comunicagdo

Leia na Onne Digital:
www.onnedigital.com.br

Adestramento

O QUE SEU CAO ESTA
TENTANDO DIZER?

Por Sandro Philippsen

Nunca estivemos tdo préximos dos caes e, talvez, nunca tenhamos
exigido tanto deles. Antes de corrigir um comportamento, é preciso
compreender o que existe por trds dele.

Ele puxa a guia, late, pula nas visitas, ndo volta quando é chamado
ou reage a outros caes. Para muitas familias, a conclusdo € imediata:
“meu cdo estd se comportando mal”. Eu prefiro comegar por outra
pergunta: o que esse comportamento estd comunicando? Em minha
experiéncia, trabalhando diariamente com cdes e seus tutores,
destaco que boa parte dos conflitos entre as duas espécies ndo
comega na desobediéncia, mas na interpretacdo.

O COMPORTAMENTO E INFORMAGCAO

Cdes nao dizem em palavras que estdo inseguros, frustrados,
excitados ou com medo. Eles demonstram por meio da postura, do
olhar; da movimentagao e da maneira como reagem aos estimulos.
O comportamento é uma forma de linguagem. O problema comeca
quando tentamos traduzi-la exclusivamente a partir de referéncias
humanas. E quando surgem rdtulos como “teimoso”, “ciumento”,
“dominante” ou “desobediente”.

Um cdo que late excessivamente pode estar reagindo a diferentes
estimulos. Aquele que puxa no passeio talvez ainda ndo saiba lidar
com as informagdes presentes na rua. J4 o cdo que obedece em casa,
mas parece “esquecer tudo” ao sair; pode ndo estar preparado para
responder da mesma forma em um ambiente mais complexo.

O comportamento pode ser semelhante. A causa, nao.
Compreender essa diferenca € o que separa uma corre¢io superficial
de um processo consistente de educagao.

AMAMOS MAIS. MAS ENTENDEMOS MELHOR?

Os cdes deixaram o quintal, ocuparam a sala, chegaram ao sofa
e, em muitas casas, também a cama. Viajam conosco, frequentam
hotéis e restaurantes e participam da vida familiar. Essa proximidade
revela uma contradicdo: humanizamos cada vez mais os cies
sem necessariamente compreendé-los melhor como caes. Amor,

Sandro Philipp

conforto e presenca sdo importantes, mas ndo substituem clareza,
educacdo e referéncias consistentes. Amar profundamente um cao
ndo significa, automaticamente, saber conduzi-lo.

OBEDIENCIA NAO E EQUILIBRIO

Senta. Deita. Fica. Junto. Aqui. Comandos tém valor, mas nao
definem, sozinhos, um cdo educado. Um animal pode obedecer
perfeitamente e ainda ndo saber lidar com frustracdes, estimulos ou
situacdes da vida cotidiana. Por isso, fago uma distingdo fundamental:
Obedecer € executar. Educar € preparar para a vida. E existe alguém
do outro lado da guia. O tutor também precisa aprender a observar,
antecipar situagdes, reconhecer sinais € comunicar-se com clareza.
Educar um cdo também significa educar o olhar de quem o conduz.

PRIMEIRO, ENTENDA. DEPOIS, ENSINE.

Foi a partir dessa visdao que desenvolvi o AP Connection, sistema
de ensino canino baseado em um principio: antes de escolher
a técnica, € preciso compreender o individuo. Ndo acredito em
exceléncia quando cdes diferentes sdo submetidos a mesma férmula.
Cada animal traz caracteristicas, experiéncias, sensibilidades e uma
relagdo particular com sua familia e o ambiente. Compreender
ndo € permitir tudo. Compreender é saber melhor o que ensinar.
Depois de mais de 25 anos dedicados ao comportamento e a
educacdo de cdes, uma conviccdo se tornou clara: exceléncia ndo
estd em controlar cada movimento do animal, mas em construir uma
comunicagdo capaz de produzir confianca, clareza e equilibrio. Talvez
a evolugdo mais sofisticada do treinamento canino ndo esteja em
ensinar nossos cdes a compreender mais palavras humanas, mas em
ensinar os humanos a compreender melhor aquilo que os cdes jd
vém dizendo ha milhares de anos.

Sandro Philippsen - Especialista em comportamento e
educagdo canina, fundador da POA Dogs Adestramento
de Cdes e criador do AP Connection.

O] sandrophilippsen
POpP Leia na Onne Digital:
www.onnedigital.com.br

Fotos: Diogo Sallaberry
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Variedades - Fu Tenho Visto __ Eventos

O NOVO _TEMPO
DAS EXPERIENCIAS EM EVENTOS

~ -~ &< ‘!i'l !““‘ﬁ‘ 1 Pl W ”
TECNOLOGIA, INTERAGCAO E CRIATIVIDADE ESTAO —3 A 8 SR

Foto: Divulgagdo Casa Vasco

Foto:Art Imagem

TRANSFORMANDO EVENTOS CORPORATIVOS E
SOCIAIS EM EXPERIENCIAS QUE CONTINUAM VIVAS
MESMO DEPOIS QUE A FESTA TERMINA.

Imagine entrar em um evento e ndo ser apenas espectadorVocé
participa, interage, se diverte, registra, compartilha e leva um pouco
daquela experiéncia com vocé. O publico ndo quer mais apenas
CASA VASCO 207: UM ENDERECO PARA DESCOBRIR SABORES BRASILEIROS EM PORTO ALEGRE estar presente: quer sentir-se parte da historia.

Nos eventos corporativos, games, inteligéncia artificial, realidade
virtual, totens interativos, cabines e videos 360° com promotores
animados aproximam pessoas e marcas, transformando ativacdes
em conexao, contelddo e compartilhamento.

Nos eventos sociais, casamentos, |5 anos e formaturas a
tecnologia ganha um significado ainda mais afetivo: divertir, conectar
e transformar momentos em lembrancas que permanecem depois
da festa.

E nesse novo cendrio que a Like 360° vem se destacando,

Jaque Pegoraro*

Comandada por duas irmas, a casa reline vinhos de microlote, cachagas de alambique de todo o Brasil, gastronomia e musica em uma
experiéncia que vai do armazém a mesa. Um endereco para beber bem, comer; descobrir novos sabores e aproveitar sem pressa. Assim € a
Casa Vasco, na Rua Vasco da Gama, 207, em Porto Alegre. A frente da casa estdo duas irmas que transformaram suas especialidades em um
negdcio com personalidade: uma é sommelier de vinhos e a outra, mestre destiladora. Juntas, criaram uma curadoria que valoriza especialmente
pequenos produtores galichos e brasileiros. Nas prateleiras, um dos grandes destaques sdo os vinhos de microlote e as cachacas de alambique,
com rdtulos selecionados para apresentar ao publico produtos, produtores e histdrias que fogem do ébvio. Mas a Casa Vasco vai além do
armazém. O espaco também funciona como gastrobar e happy hour, unindo bebidas, drinques, petiscos e gastronomia em um ambiente
descontraido. Nos finais de semana, a casa ganha ainda mais movimento. Sdbados e domingos, das |2h as |6h, hd aimoco com op¢les de
massas e feijoada tradicional ou vegana. Aos domingos, a partir das | 5h, o samba ao vivo completa a programacao.

p unindo tecnologia, criatividade e interagdo para criar experiéncias
personalizadas.

E justamente essa mistura que faz da CasaVasco um endereco diferente: vinho, cachaga, gastronomia, mUsica e produtos brasileiros reunidos
em uma experiéncia para conhecer, provar e voltar.

RuaVasco da Gama, 207 - Porto Alegre/RS / casavasco207

ENCONTRO DAS MARCAS REUNE NEGOCIOS, A experiéncia vai além das compras. Ao longo do dia, uma
CONTEUDO, EXPERIENCIAS E SOLIDARIEDADE programacao de palestras realizadas de hora em hora leva contelddo
EM UM UNICO ESPACO e troca de experiéncias ao publico. Entre os participantes estdo Tati

Possebon, Xuxa Pires, Camila Menezes, Luciana Deretti, Mari Toson
e Fernanda Pandolfi, além das idealizadoras Alessandra Sebenelo,
Bianca Kuhn e Frederica Arthur.

A solidariedade também ocupa um espag¢o importante no projeto.
A entrada € gratuita mediante a doagdo de itens destinados a Liga
Feminina de Combate ao Cancer, parceira da iniciativa. A entidade
também participa com um estande préprio, aproximando o publico
de seu trabalho e fortalecendo a conscientizacdo em torno da causa.
Mais do que um encontro para descobrir marcas e antecipar as
compras de Natal, o projeto aposta na forca das conexdes para
incentivar o empreendedorismo, promover conteddo e transformar
uma experiéncia de consumo em um dia de convivéncia e propdsito.

Da unido das empresdrias Alessandra Sebenelo, Bianca Kuhn e
Frederica Arthur, surgiu o Encontro de Marcas, projeto que relne
negdcios, conteldo, experiéncias e solidariedade em um Unico espago.
A forca da iniciativa pode ser medida pela adesao das marcas: as 42
vagas destinadas aos expositores foram preenchidas ainda antes do
inicio da divulgacdo oficial. Criado para valorizar o empreendedorismo
e aproximar empresas e publico, o Encontro de Marcas acontece em
um periodo estratégico para o comércio, as vésperas do Natal. A
proposta é reunir diferentes segmentos em um ambiente acolhedor e
confortdvel, para conhecer novidades, encontrar op¢des de presentes
e,a0 mesmo tempo, ampliar conexdes.

Fotos: Divulgagdo Like POA

“Na Like360, ndo alugamos equipamentos, nossa equipe
ndo estd ali para apertar um botdo e fazer uma foto, criamos
conexdo e sinergia para que cada participante viva, sinta e leve
consigo algo memordvel.”

Eduardo Oyarzabal e Crys Calero

Porque um evento pode durar algumas horas. Mas aquilo que

SERVICO: fazemos alguém sentir pode permanecer por muito mais tempo.
Encontro de Marcas

Data: 22 de novembro

Hordrio: das 9h as 20h

Local: Clube Juvenil

Entrada: gratuita, mediante doagdo de itens para
a Liga Feminina de Combate ao Cancer
encontrodemarcasrs Aponte a cdmera do seu celular para o

QR code e conhega melhor a LikePOA 360

(*) Jaqueline SantAnna Pegoraro, empresdria que ama
conectar pessoas e marcas. Criou o EuTenho Visto

e ha | | anos atua nos mercados de gastronomia,
eventos, mailing e viagens.

Fone: (51) 98333 2554

eutenhovisto

Fone:(51) 99721 5323
likepoa7@gmailcom Leia na Onne Digital:

likepoa360 www.onnedigital.com.br

Leia na Onne Digital:
www.onnedigital.com.br
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Cerimonial e BEventos

JU OLSEN

20 ANOS
TRANSFORMANDO
CELEBRACOES EM
EXPERIENCIAS

H4 20 anos, ela comegou sua trajetdria no universo dos eventos
de uma maneira bastante diferente de onde estd hoje. Na época,
Ju Olsen trabalhava como coredgrafa de noivos e debutantes e
comandava uma empresa de bartenders. Foram anos de muito
aprendizado, contato com pessoas e, principalmente, de descoberta
de um mercado pelo qual acabaria se apaixonando.

Depois de trabalhar quase cinco anos nesse segmento, uma noiva
fez um convite que mudaria sua trajetdria: contratou-a para ajudd-la
na organizacdo do seu casamento. Foi ali que percebeu que existia,
naquele mundo fascinante, muito mais do que imaginava. Pensar
nos detalhes, organizar, resolver problemas, cuidar das pessoas e,
principalmente, contribuir para que aquele momento fosse vivido
com tranquilidade e alegria.

.

Ju Olsen

A partir dali, Ju Olsen comecou a buscar conhecimento de
forma cada vez mais intensa. Fez cursos e formagdes nas dreas de
cerimonial, produgdo e decoracdo, e se aprofundou em design de
interiores, que ampliou seu olhar para estética, composi¢ao e criagao
de ambientes. De 13 para c3, sao duas décadas dedicadas a eventos.
Ao longo desse caminho, teve a oportunidade de participar de
inUmeros casamentos, aniversarios, formaturas e celebracdes. Nos
dltimos anos, também passou a atender ao mercado corporativo,
como empresas, incorporadoras e diferentes marcas.

Em 2019, viveu uma oportunidade muito especial: esteve a
frente do Hey Ladies, um espaco no 4° Distrito de Porto Alegre,
permanecendo no projeto até o final de 2023. Essa vivéncia abriu
para uma perspectiva mais ampla: entender, na prética, tudo o que
existe por trds de uma comemoragao - operacdo, fornecedores,
estrutura, atendimento, experiéncia do cliente e, acima de tudo,
pessoas. Mas, se existe algo que permanece igual desde o infcio, €
a razdo pela qual escolheu esse caminho: “Eu sou apaixonada por
celebrar a vida".

A empresdria ressalta que gosta de reunir pessoas em torno de
uma mesa, comemorar conquistas, criar encontros e proporcionar
momentos que, de alguma maneira, ficam na memdria. Para Ju, um
evento nunca € apenas uma festa bonita. Existe uma histdria por
trds de cada celebracdo, existem expectativas, relagdes, sonhos e
pessoas que depositam confianca em quem estd cuidando daquele
momento. E € justamente essa confianca que ela mais respeita no
seu trabalho.

Ela acredita que produzir um evento &, antes de tudo, “cuidar de
pessoas”. E entender o que o dliente deseja e até aquilo que ele nio
consegue traduzir em palavras, transformando tudo isso em uma
experiéncia possfvel, organizada e especial. Por isso, busca atuar com
leveza, proximidade e bom humor. Eventos j4 tém naturalmente
uma dose de ansiedade, expectativa e imprevistos, e o profissional
que estd ao lado do cliente precisa trazer seguranca, tranquilidade e,
quando necessario, até uma boa risada.

Talvez seja essa a parte mais bonita da sua profissdo:“Eu trabalho
para criar momentos felizes e tenho o privilégio de estar presente
quando eles acontecem”.

Ju Olsen
Porto Alegre/RS

© (51) 99154 9953
juolsen.cerimonial

Leia na Onne Digital:
www.onnedigital.com.br
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AMBIEN

www.ambientallize.com.br
comunicacao@ambientallize.com.br
R. Dona Margarida, 621 - Navegantes, P
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[Patti Sincerona

Foto: Lenara Petenuzzo

0 e
Patti Leivas*

CINQUENTAR

Chegar aos 50 é engracado. Porque quando eu era mais nova,
achava que aos 50 eu teria todas as respostas. Nao tenho.

Mas ja sei quais perguntas ndo valem mais 0 meu tempo. Chego
aos 50 sendo muito mais eu do que ja fui em qualquer outra idade.

Fiz escolhas certas, fiz escolhas completamente erradas — e algumas
eu repetiria sé porque renderam histdrias maravilhosas. Viajei, trabalhei,
empreendi, recomecei, me apaixonei, desapaixonei, chorei por quem
ndo merecia e ri até doer a barriga com quem fez tudo valer a pena.

Construl uma vida cercada de pessoas e talvez essa seja uma das
minhas maiores riquezas, porque, no fim das contas, nunca foi sobre
quantas pessoas eu conhego, sempre foi sobre quantas relagdes
verdadeiras eu construf pelo caminho.

Aos 50, continuo sentimental, romantica, intensa, curiosa e
acreditando no amor. Continuo querendo conhecer o mundo
— e gente nova dentro dele. Continuo acreditando em energia,
encontros, coincidéncias que ndo sdo coincidéncias e naquela
sensacao inexplicdvel de que algumas pessoas simplesmente tinham
que cruzar o nosso caminho.

Nao virei uma mulher que tem tudo resolvido. Longe disso.

Virei uma mulher que se " aprende” todos os dias

Nao chego aos 50 querendo voltar aos 30. Nem aos 40.

Porque eu gosto demais da mulher que sou e precisei de todos
esses anos para me tornar ela...

Tenho histdrias no corpo, viagens na memaria, amigos No coragao,
projetos na cabeca, sonhos que ainda me deixam empolgada e uma
vontade quase adolescente de descobrir o que a vida ainda estd
preparando pra mim.

Eu continuo acreditando (quem me acompanha lembra do
#IBELIEVE), talvez até mais do que antes.

50 anos.

Nao € metade do caminho.

Nao é o comeco do fim.

F mais uma fase onde eu finalmente entendi uma coisa: envelhecer
é inevitdvel, a outra opgao é muito piorl Eu ainda tenho mundo
demais para conhecer, gente demais para abragar, projetos para
realizar, tagas para brindar, amores para viver e muitos Giros para dar:

Que venham os 50 présperos e plenos de salide porque se eu vivi
tudo isso até aqui...imagina o que eu ainda vou GIRAR!

(*) Patti Leivas, comunicadora, trabalha com gestéo de
relacionamentos e solugdes criativas. Interliga marcas e
pessoas de forma dindmica e efetiva, com definicdo de
conceitos e estratégias de divulgagdo. Por conta de sua
opinido e credibilidade, conquistou recentemente o prémio
Top Of Mind, como Influenciadora Digital mais lembrada do
RS.Também foi embaixadora do Forum Onne Luxo 2019
realizado em Gramado.

pattileivas

Leia na Onne Digital:
www.onnedigital.com.br
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4[Gastronomia

FAMIGLIA FACIN

AMPLIA SeU

PROTAGONISMO

A GASTRONOMIA
TALIANA DE
PORTO ALEGRE

A gastronomia italiana em Porto Alegre tem um dos seus principais
representantes na Rede Famiglia Facin. Em 2026, a empresa familiar
celebra 12 anos de trajetdria marcados pela expansio da marca
e pela consolidagdo de um modelo de negdcios que une tradicio,
hospitalidade e exceléncia. Com trés restaurantes — Casa Veneza,
Casa Népoles e Casa Florenca — o grupo se tornou referéncia para
moradores e turistas que buscam gastronomia italiana.

A frente da empresa estio os sécios Nicole Pellissoli Facin e
Rodrigo Facin, responsdveis por transformar a heranca gastronémica
da famflia em uma marca reconhecida pela qualidade dos pratos, pelo
a
CAIS EMBARCADERO

No Centro Histdrico, junto a orla do Cais Embarcadero, estdo
instaladas duas operacdes: a Casa Veneza e a Casa Ndpoles. Ambas
oferecem ao publico culindria italiana com a vista privilegiada para o
Guaiba. E, para quem quiser, um espaco Kids exclusivo com direito a
barco pirata.

CASA FLORENCA NO BAIRRO BELAVISTA

Localizada no bairro Bela Vista, a Casa Florenca representa a face
mais intimista do grupo, funcionando em formato de bistrd junto a
Sommelier Vinhos. Revitalizada recentemente, traz uma gastronomia
italiana de exceléncia com uma adega de mais de |,2 mil rétulos
nacionais e importados, permitindo que o cliente harmonize sua
refeicdo com orientacdao especializada. Outro diferencial da Casa
Florenga € a mesa de antepasto.

Os trés restaurantes também sdo excelentes espacos para
encontros familiares, confraternizacdes, celebracdes e eventos
corporativos, oferecendo estrutura diferenciada, ambientes versdteis
e uma ampla carta de vinhos, espumantes, drinks autorais, cervejas
artesanais e bebidas ndo alcodlicas.

Rodrigo Facin e Nicole Pellissoli Facin

Aponte @ cdmera do seu celular
e acesse nossas redes sociais

Rede Famiglia Facin

Porto Alegre (RS)

Casa Veneza & Casa Ndpoles - Cais Embarcadero
Casa Florenga - Rua Passo da Patria, 166
Reservas: reservas@famigliafacin.com.br
famigliafacin

www.famigliafacin.com.br

Leia na Onne Digital: E
www.onnedigital.com.br

Fotos: Comunicagdo e MKT Famiglia Facin
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4[Sorveteria & Conferitaria

TORTA DE SORVETE
40 ANOS
TRANSFORMANDO
SONHOS EM SABOR

Ha sonhos que ficam apenas na imaginacdo. E hd aqueles que
ganham forma, sabor e atravessam geracdes. E o caso da Torta de
Sorvete, marca que nasceu de um sonho simples: unir sorvete de
baunilha, merengue e calda de chocolate. Em 1987, esta receita feita
em uma cozinha do bairro Moinhos de Vento, em Porto Alegre, se
tornou uma histéria de sucesso que chega aos 40 anos em 2027.

COSTAMAR
E SIMONETTO.
SUAS REFERENCIAS PARA
CONSTRUIR E MOBILIAR,
sirnten © vinas A procurs erosceu. & sorho, gbou nr AG O QA N O

admiradores e, em 1987, a primeira confeitaria foi aberta na Rua

Padre Chagas. Desde entdo, a produgdo artesanal, o cuidado e o
sabor inconfundivel se tornaram marcas registradas de uma empresa
que aprendeu a acompanhar o tempo sem abrir mao de sua esséncia. — o

Hoje, a Torta de Sorvete vai muito além da receita que deu
origem a marca. O portfélio redne tortas de sorvete, confeitaria e
geladas, bem como sobremesas, quiches, caldas e tortas festivas, além
de op¢Bes para presentear e celebrar momentos especiais. Entre os
sabores preferidos dos clientes estdo a Torta Suica com sorvete de
doce de leite e chocolate, e aTorta de Sorvete de Pistache com nata,
chocolate e geleia de frutas vermelhas.

A marca também ganhou novos enderecos e experiéncias. Em
julho deste ano, foi inaugurada a loja Sorvete da Torta, na Bela Vista,
idealizada pela fundadora e diretora da empresa, Roberta Maestri.E a
realizagdo de um sonho, desta vez compartilhado com seu filho André,
que fez questao de que o novo ponto contasse com estacionamento
e o cremosissimo Sorvete Soft, tendéncia no mercado de gelatos.
Neste espaco, o publico também encontra um ambiente acolhedor,
as tradicionais tortas, os cafés e os salgados. |4 o Café da Torta, na
Rua Dinarte Ribeiro, no Moinhos de Vento, convida a desacelerar,
conversar e transformar uma simples pausa em uma lembranca
saborosa.

Ao completar quatro décadas, a Torta de Sorvete celebra muito
mais do que uma trajetdria empresarial: celebra as familias que fizeram
da sobremesa parte de suas histdrias, as comemoragdes que ganharam
um sabor especial e as memdarias construidas ao redor da mesa.

Torta de Sorvete 014

Porto Alegre/RS

Loja Sorvete daTorta: Passo da Pdtria, 204 CO STAM AR é S " I Ioéne-l-ro
© (51) 99190 1766 I (51) 33071806 1! - MOYES FUANEIAPOS
Loja Café da Torta: Dinarte Ribeiro, |48 CONSTRUTORA PR
© (51) 98416 9027 /(51) 3346 1616 @costamar.construtora @simonetto.grupoduarte

telentrega@tortadesorvete.com.br WhatsApp: (51) 99955 5560 WhatsApp: (51) 99144 5651

Roberta Maestri
e seu filho André

Telentrega de segunda a domingo

© (51) 98416 9026 / (51) 3342 5520

www.tortadesorvete.com.br Leia na Onne Digital:
tortadesorveteautentica www.onnedigital.com.br
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Simone Pontes™*

“Em algum lugar, algo incrivel esta esperando para ser descoberto.” -

SOV PARA
£SO AGH

A ciéncia acaba de cruzar uma fronteira que a humanidade nunca
imaginou atravessar tdo cedo: a reversao do envelhecimento celular
E eu precisava escrever sobre isso.

Pela primeira vez na histéria, cientistas estdo prestes a dizer ao
corpo humano para ser jovem novamente. Ndo metaforicamente
ou com cremes e suplementos, mas com reprogramacao genética.
Com a reescrita do cédigo que diz as nossas células quem elas sao
e como devem se comportar

Cada célula do nosso corpo carrega exatamente o mesmo DNA.
O que muda de uma célula para outra, de um drgao para outro,
ndo é o cédigo genético em si. E o que estdiporcima dele. O
epigenoma, uma camada de marcadores moleculares que. funciona
como um painel de controle, decidindo quais genesise acende
quais permanecem apagados. E ele que -Mlu )
ser diferente de uma célula doicoracao, mesmo qu
idéntico. O problema € que, conforme envelheceme
perdendo a precisao. Os marcadores se embaral
ficam confusas e a célula comeca a esquecer corf'rd” T

Foi o cientista japonés Shinya Yamanaka quem descobrru; que

quatro fatores especificos conseguem rebobinar esse reldgio celular

levando qualquer célula de volta ao estado de célula-tronco. Uma
descoberta que |lhe rendeu o Nobel. O problema era que usar
os quatro fatores juntos era arriscado demais. Podia induzir ao
cancer. A virada veio quando pesquisadores perceberam que trés
desses fatores, OCT4, SOX2 e KLF4, sem o quarto e mais perigoso,
conseguem rejuvenescer as células sem apagar sua identidade. A
célula ndo volta a ser uma célula-tronco. Ela continua sendo
exatamente o que é. S6 que mais jovem. Com a memoria
restaurada de como funcionar bem. Os primeiros testes
aconteceram com células da retina de primatas com perda de
visao relacionada ao envelhecimento. A visdao voltou. Depois vieram
outros animais, € os resultados se repetiram.

Agora chegamos ao momento que muda tudo. A empresa
Rejuvenate Bio iniciou ensaios clinicos em humanos, injetando
diretamente no olho um vetor viral que carrega esses trés fatores
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_pela frente. antes que isso chegue como terapla acessivel e ampla.

Paro aqui t
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que esqueceram e
tenho pensado muff@

ARDA|
ENVELHECIMENTO. ESTAMOS FALAND@&‘&‘ 5
REVERTER DANOS JA INSTALADOS. DE ENSINAR
CELULAS QUE ESQUECERAM COMO SER

5

IS A LEMBRAR NOVAMENTE. -

ciéncia ndo responde ainda. Os ensaios s3o recentes, os
sultados promlssores mas ainda iniciais. Ha décadas de pesquisa

Mas o momento ja aconteceu. A fronteira jd foi cruzada. E eu, que
acompanho comportamento, cultura e as transformacdes que
moldam a forma como vivemos, reconheco quando o mundo muda
de eixo. Essa € uma dessas vezes.

Nao sei 0 que a ciéncia vai conseguir entregar ainda na minha
geracdo. Mas sei que estou viva para ver o comeco de algo que vai
redefinir o que significa envelhecer.E isso, porsi s6,jd € extraordindrio.
Como Sagan dizia: em algum lugar; algo incrivel estava esperando
para ser descoberto.

Encontramos.

A Faster Mail parabeniza a Revista Onne & Only por sua trajetoéria,
marcada por informac¢ao, qualidade, exceléncia e inovagao.

E uma satisfacdo fazer parte dessa histéria, onde entregamos com
qualidade a todos assinantes e leitores, desde a primeira edigao.

E que venham muitos outros capitulos dessa histéria de sucesso!

(*) Simone Pontes, sociéloga, jomalista, CEO daTAB
Marketing Editoria e muito interessada na vida.
simonepontes

Fast sz ail
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Leia na Onne Digital:
www.onnedigital.com.br

Foto: Unsplash
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Uma bebida versatil para todos os momentos, seja para aquela
pausa, seja para fazer a digestao, reunir amigos para boas conversas,
aquecer e trazer aquela sensacdo de abrago por meio de aroma,
sabor e calor.

NaTea Shop, essa diversidade ganha mais de |30 mesclas de chas.
E a experiéncia ndo termina na xicara. Ela convida a descobrir novas
formas de apreciar: da praticidade dos sachés piramidais a criatividade
de produtos que levam seus sabores e aromas para outros territdrios,
como azeites, geleias, cosméticos e bebidas especiais.

Para quem deseja transformar o chd em um hébito didrio, o Set
Plano Detox Tea Shop propde uma jornada de |4 dias, com trés
blends funcionais pensados para acompanhar diferentes momentos
do dia: manh3, tarde e noite.

Chd Verde Oriental Superfoods (X6 Retencdo), Cha Vermelho
Cinnamon Roll (Acelera Metabolismo) e a infusdo Goji Secrets
(Antiox + Vitaminas) formam uma combinagao prdtica, saborosa e
natural para complementar hdbitos sauddveis e auxiliar no processo
de emagrecimento.Tudo isso preservando a experiéncia e a qualidade
do chd a granel premium, agora na praticidade dos sachés piramidais.
J& 0 Chd Gaseificado de Rooibos com Tangerina traz outra percepgao.
Origindrio da Africa do Sul, o rooibos € uma infusdo naturalmente
sem tefha, de sabor delicado e levemente adocicado, reconhecida por
suas propriedades isotonicas e antioxidantes. Na versdo gaseificada
e com notas frutadas de tangerina, é refrescante e leve. Uma opcao
perfeita para o pds-treino e para quem busca beabidas sauddveis.

E as possibilidades ndo param por af. O gin com chd pronto
para beber daTea Shop combina a riqueza aromdtica do Cha Preto
Berry Fields, com maracujd, ao gin. O resuttado é um drink saboroso,
refrescante e cheio de camadas.

O chd contemporaneo ndo cabe mais em uma Unica xicara. Ele
se transforma, surpreende e acompanha novos estilos de vida, sem
perder a esséncia de seus rituais.

Com a Tea Shop, uma xicara nunca é apenas uma Xicara. E o
convite para experimentar, descobrir novos sabores e transformar
momentos do dia em experiéncias especiais.

Tea Shop E . E

e-shop@teashop.com.br
www.teashop.com.br

© (51) 99377 7841
teashopbrasil

Leia na Onne Digital:
www.onnedigital.com.br E
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INEEX: O LUXO DE [ER UM LUGAR
INTEIRO DEDICADO AO SEU BEM-ESTAR

MAIS DO QUE UMA ACADEMIA, UM COMPLEXO
PENSADO PARA TRANSFORMAR O CUIDADO COMA
SAUDE EM UMA EXPERIENCIA DE ALTO PADRAO.

Hoje, cuidar da salde deixou de significar apenas reservar uma
hora do dia para praticar exercicios. Em uma rotina cada vez mais
exigente, cresce a busca por lugares capazes de reunir conveniéncia,
conforto, performance e acolhimento em um Unico endereco. E
exatamente essa a proposta da INEEX.

Com mais de 6.000 m? a academia tornou-se um dos mais completos
complexos fitness do Rio Grande do Sul, reunindo estrutura, tecnologia,
profissionais attamente qualificados e uma atmosfera acolhedora que
anuncia uma experiéncia pensada nos detalhes.

MUITO ALEM DO TREINO

A ampla drea de musculacdo, equipada com aparelhos de Ultima
geracdo, integra mais de 20 ambientes destinados a diferentes
modalidades e pensadas para proporcionar conforto, eficiéncia e
seguranca para atletas, iniciantes e praticantes de todas as idades.

A INEEX ainda abriga uma piscina semi-olimpica, um moderno
estidio de bike indoor, estrutura para treinamento de triathlon,
espacos para pilates, atividades aqudticas, lutas, danca, yoga,
treinamento funcional, condicionamento fisico e uma das maiores
grades de aulas coletivas do Rio Grande do Sul.

O complexo também reune restaurante, clinica de fisioterapia,
pilates, consultdrios de avaliacao fisica e nutricdo, loja de suplementos
e diversos servicos que permitem ao aluno resolver grande parte
da sua rotina de salide em um Unico lugar

A HOSPITALIDADE APLICADA AO FITNESS

E aqui que a INEEX revela o seu maior diferencial: a filosofia
de atendimento inspirada na hospitalidade. Cada aluno conta com
o acompanhamento de profissionais qualificados, que orientam
o treinamento de acordo com seus objetivos, sua histéria e seu
momento de vida.

E a exceléncia estd nos detalhes. No servico de manobrista, no
aroma exclusivo, nos amenities premium, na sauna com duchas
relaxantes, no corredor aquecido que conecta a piscina aos
vestidrios, nos ambientes impecdveis e na cordialidade da equipe.
Tudo cuidadosamente pensado para transformar o treino em uma
experiéncia memordvel.
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UM ESPAGO PARA TODA A FAMILIA

Enquanto os adultos treinam, criangas contam com Espaco Kids
monitorado e modalidades pensadas para diferentes faixas etdrias.
N&Zo € raro encontrar familias inteiras vivendo a academia como
parte da rotina: treinando, almogando, participando de eventos ou
simplesmente desfrutando dos espagos de convivéncia.

ONDE VIVER BEM SE TORNA UM HABITO

Durante muito tempo, luxo significou possuir Hoje, luxo significa
escolher melhor: ter tempo, cuidar da sadde, sentir-se acolhido e
encontrar,em um Unico lugar, estrutura, conhecimento, conveniéncia
e pessoas que realmente se importam com voceé.

Na INEEX, o alto padrdo ndo precisa ser anunciado. Ele aparece
em cada ambiente, em cada atendimento e em cada detalhe. Porque
o verdadeiro luxo ndo estd em ter mais. Estd em viver melhor: E tudo
comega no lugar que vocé escolhe para cuidar de si.

Fotos: Divulgagdo Ineex
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ESSENZA CASA E JARDIM
L EGANCIA E PERSONALIDADE
NA ARTE DE MORAR

™ casa+
-J Prak:k

Carolina Chaves Rodrigues e
Alejandra Saravia Affonso

Baniela Schild Mamns e i Daniella Mendahga

Luciane Cunha Cardoso ing'f de'Azevedo | ™ Deisi Marins | \QBaris I C " )\, Eduardo Horta

EM PORTO ALEGRE E PELOTAS, A ESSENZA
TRANSFORMA SEUS ESPACOS EM CENARIOS DE
INSPIRACAO, a SUA MOSTRA DE DECORACAO
2026, REUNINDO GRANDES NOMES DA
ARQUITETURA E DO DESIGN DE INTERIORES.

Eduardo Macha§

64 | ONNE&ONLY

Ha lugares que despertam imediatamente a vontade de ficar Ambientes que, pelos méveis,
objetos, texturas e detalhes cuidadosamente combinados, fazem imaginar como seria viver ali. E
essa sensacdo que a Essenza Casa e Jardim procura proporcionar em suas duas unidades no Rio
Grande do Sul:uma em Porto Alegre e outra em um charmoso casardo histérico em Pelotas.

Com 22 anos de mercado, a Essenza Casa e Jardim oferece mdveis e objetos de decoragao
de alto padrdo, além de marcas exclusivas e atendimento personalizado. A empresa também
mantém uma relagdo préxima com arquitetos e designers de interiores, acompanhando
projetos desde a escolha das pecas até a composicao final dos ambientes. E essa parceria
entre a loja e os profissionais da drea ganhou um novo capftulo em agosto de 2026, com a
Mostra de Decoragdo Essenza 2026.

UMA MOSTRA PARA INSPIRAR NOVYOS MODOS DE VIVER

Dando continuidade ao propdsito de antecipar tendéncias, apresentar inovagdes e revelar
novas possibilidades para o bem viver; a Essenza reuniu profissionais convidados para criar
ambientes especiais em suas lojas de Porto Alegre e Pelotas. A proposta permitiu que cada
arquiteto e designer interpretasse seus espacos com liberdade. Os ambientes receberam
inspiragdes temdticas e, como define a Essenza, “licencas poéticas” para que os profissionais
pudessem expressar sua arte, sua criatividade e sua maneira particular de entender o morar.

O resultado foi uma experiéncia plural,em que diferentes estilos convivem e mostram que
ndo existe apenas uma forma de criar uma casa elegante. Existem diferentes personalidades,
histérias e maneiras de transformar espacos em lugares com alma.

Luiz Humberto de
Albuquerque

Simone Neutzling i r 0 ZecaAmaral '

§rne'Bertuzzo ]

Fotos: Divulgagdo Essenza / Aquarelas: Wellington Miiller Kruchadt

e Maira Ritter

Essenza Casa e Jardim Porto Alegre
Rua Quintino Bocaitiva, 1026

© (51) 99162 3492

Essenza Casa e Jardim Pelotas
Rua Quinze de Novembro, 776 E H E

Fone: (53) 98442 6140

Leia na Onne Digital:
www.onnedigital.com.br
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4[Ambientes Planejados
TO U‘ H ( AS A P RO NTA “Fizemos a vistoria do apartamento que foi todo preparado  “Nossa experiéncia com a Touch foi excelente. Desde a

pelaTouch Casa Pronta, com a presenca de uma profissional  assinatura do contrato, bem como toda a explicacdo que

/
| da empresa que nos auxiliou no acompanhamento de todo ~ foi dada no inicio e como seria feita a obra. Os prazos
| 0 processo, ela tirou todas as nossas dividas. Ndo tivemos dor ~ foram cumpridos, e o check list de tudo que foi acordado no

de cabeca. E vale recomendar. Estamos | 00% satisfeitos”. contrato foi muito bem-feito e entregue no prazo. Agradeco

~y
Breno Martins Kehler - empreendimento Go Cidade Baixa o empenho de todos”.
Volnei Borges - empreendimento Go Cidade Baixa

i

|" |
1
i

Fotos: Divulgagdo Touch

Ao adquirir um imdvel para morar, trabalhar ou investir, a satisfacdo Para entregar essa experiéncia, a empresa coordena todas as PRATICIDADE E PARCERIA COM
de conquistar um novo espago vem acompanhada de uma série de etapas necessdrias para preparar imoéveis residenciais, comerciais e ARQUITETOS E DESIGNERS
decisGes e providéncias. Obras, acabamentos, instalacdes, mobilidrio, clinicas de salde. A proposta € assumir a gestdo de um processo que,

Um dos principais diferenciais da Touch € justamente a possibilidade

decoracao e enxoval sdo apenas algumas das etapas que precisam ser tradicionalmente, exigiria do cliente a contratagao, o acompanhamento de atender pessoas que ndo querem — ou ndo podem — se envolver
planejadas e executadas. Além de ocupar boa parte da agenda pessoal e a compatibilizacgdo de diversos fornecedores, proporcionando diariamente com uma obra. Para quem mora em outra cidade, investir
— muitas vezes jd apertada — do proprietdrio, esse processo exige a praticidade, organizacdo e tranquilidade. “Nosso objetivo é que o em um imével distante de onde vive ou simplesmente ndo tem
contratagdo e a coordenagao de diferentes profissionais e fornecedores. cliente possa receber a unidade e encontrd-la pronta. Ele ndo precisa disponibilidade para acompanhar a execucio das operacdes, a gestio
Foi para simplificar essa jornada que nasceu a Touch Casa Pronta. se envolver com o operacional”, explica a empresdria. integrada pode representar uma mudanca significativa na experiéncia
SCom sede em Porto Alegre/RS e presenca em capitais das regides de compra e preparacio da propriedade.
ul, Sudeste e Nordeste, a empresa oferece uma solugdo completa SEM QUEBRA-CABECAS PARA INVESTIDORES ATouch também trabalha em parceria com arquitetos e designers
para quem deseja receber seu imovel pronto para morar, trabalhar A percepcio ficou ainda mais evidente a partir de 2019, quando de interiores, funcionando como uma estrutura de apoio para estes
ou gerar ,re.nda. o o a empresa identificou um movimento crescente de investidores profissionais, especialmente na execucdo e no gerenciamento da obra.
A histdria da Touch se iniciou em qu 9, no entanto, a experiéncia adquirindo apartamentos, especialmente unidades menores, para Esse modelo permite que o arquiteto ou designer mantenha seu foco
em mobilidrio sob medida da empresaria Mirlam Frandoloso soma disponibiliza-los para locacio.De 14 para c4, foram mais de 700 unidades no desenvolvimento criativo e técnico do projeto, enquanto a Touch
mais de 30 anos. Ao longo de sua trajetdria, percebeu que seus clientes entregues em oito estados brasileiros. O problema era que, depois assume a coordenacio das diversas etapas de execucio.

necessitavam muito mais do que marcenaria para transformar um
imdvel em um espaco belo e funcional A partir dessa percepgao, nasceu
a Touch, oferecendo um pacote de servigos essenciais, como projeto;
pintura; iluminagdo; instalagdo de metais, lougas, granitos e mdrmores,

da aquisic3o, eles precisavam administrar uma série de profissionais e
fornecedores. Foi a partir desse “‘gap’’ que surgiu a Touch: concentrar a
gestdo em uma empresa capaz de coordenar diversas especialidades
e entregar o imdvel preparado para a préxima etapa.

servicos elétricos e hidrdulicos; mobilidrio planejado completo; ar E E
condiciqnado; eletr_"odomést,ico.s; papel de parede; cortinas; mobilidrio DO PISO AO ENXOVAL Touch Casa Pronta -
decorativo; utensilios domésticos; enxoval de cama, mesa e banho; , , Porto Alegre/RS
{ : 5 A proposta da Touch Casa Pronta € justamente integrar empresas o .
além de kits de decoracao. prop g - Justal grar emp Rua Dr. Salvador Franga, | 150
especialistas em suas dreas em uma Unica jornada. A ideia é que o Fone: (51) 3085 4500 E
cliente ndo precise montar sozinho esse quebra-cabeca. O projeto € & somos.touch . -
pensado junto com ele ou o arquiteto/designer de sua preferéncia, e a Escritérios em Floriandpolis,Curitib, Leia na Onne Digital:
www.onnedigital.com.br

gestdo das etapas que se seguem podem ser delegadas a Touch. il e eng i Rl @ fulee
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4[Empreendedorismo e Comunicagao

Foto: Bruno Matheus

CHEGAMOS

E com muita alegria que assumo este espaco nobre em nossa "!U . N

Revista Onne & Only. Poder escrever e compartilhar o que mais amo | GUAIB SRS GUAIBA
fazer com um publico extremamente exigente e de qualidade €, com i FOLTEL
certeza, o desejo de qualquerjornalista, e a partir de hoje aqui estamos.
O meu agradecimento aos amigos Marcelo Tovo e Jodo Lucena
pelo convite. Por aqui vamos falar muito sobre empreendedorismo,
comunicagao, negécios e o mundo empresarial. Desde 4, também
coloco a disposicao nossos canais para sugestdes de pautas aqui para
O NOSsO espago.

Fabiano Brasil*

DE VOLTA A RADIO GUAIBA!

O dia 20 de julho de 2026 marcou a minha volta ao microfone
da Rédio Guaiba.Volto para a empresa onde mais trabalhei nestes 28
anos de carreira para comandar um dos mais tradicionais programas
do rddio galicho, o Guaiba Revistal De segunda a sexta-feira, das |5h
as 17h, estaremos no ar no FM 1013, tradicionais da grande Radio
Guaiba, com muitas entrevistas especiais, informagdes do cotidiano,
prestacdo de servicos e tudo aquilo que os gaichos acostumaram-
se a ouvir no rddio, que mantém suas raizes, entretanto que mostra o Amanh3, Selecio do Bem 8,Via Vida Pré-Doacdes e Transplantes
toda atualizagdo e modernidade que o exigente ouvinte guaibeiro(a) e Pequena Casa da Crianca foram algumas das organizacdes que
precisa receber todos os dias.Te espero no FM 101,3! receberam os valores arrecadados em cada um dos | | encontros até
aqui.Unindo a experiéncia gastrondmica dos melhores restaurantes de
PROTAGONISTAS RS! Porto Alegre, como Asiana, Coco Bambu, Di Paolo, Tartoni Ristorante,
O grupo de conhecimento, conexdes, negdcios e agdes sociais Restaurante Santo Antonio,Adega Pampulhinha, Café da Catedral, Café
Protagonistas RS completa um ano de atuagdo. Grandes nomes do Iberé, Hotel Deville Porto Alegre, entre outros, o grupo & comega
mundo empresarial, do varejo, personalidades e autoridades fizeram a planejar edi¢des na serra gadcha e no Uruguai, mais precisamente
do nosso Protagonistas RS destaque regional e nacional, despertando em Punta D'Leste, para o seu segundo ano de atividades. O livro que
a atencdo de entidades beneficentes e sociais, do poder publico e de conta as histdrias deste um ano de a¢des ja estd a disposicdo do grande
grandes nomes da cuttura do nosso estado. Originado a partir do publico ao ser langado em setembro deste ano.

programa Protagonistas RS da POA Streaming TV, o movimento |
direcionou mais de R$ 15 mil e 3 toneladas de arroz Blue Ville para TODOS SOMOS MARCA!
as entidades beneficiadas: AACD Porto Alegre, Instituto Construindo O painel/palestra ‘Todos Somos Marca!” foi lancado durante

um dos encontros do Protagonistas RS e ja comeca a despertar a
atencao do mercado. Partindo do pressuposto de que todos nds,
como empresdrios, pessoas publicas ou proprietdrios de diversos
segmentos, somos o rosto de nossos negdcios, o painel demonstra
pequenas agdes que direcionam os espectadores para um novo
momento em suas carreiras, mostrando identidade, personalidade
propria e ferramentas efetivas para tornarem-se cada vez mais
relevantes para o grande publico. Utilizando-se de redes sociais e de
todos os tipos de midias hoje existentes, o painel revela a importancia
de criar autoridade a partir das nossas proprias iniciativas.

Na proxima edicao, voltaremos para falar muito sobre este
assunto: A importancia de sermos vistos.

Fotos: Divulgagdo Fabiano Brasil

(*) Fabiano Brasil é jornalista, Comendador de Porto Alegre, comunicador e empresdrio, é um dos nomes de destaque da comunicagdo
no Rio Grande do Sul. Com trajetéria marcada pelo jornalismo, televiséo, radio e produgdo de contetido, atua também na criagéo de
projetos, eventos e iniciativas voltadas a comunicagdo, negécios e relacionamento. Reconhecido por sua capacidade de conectar

pessoas, marcas e ideias, Fabiano Brasil construiu uma carreira pautada pela credibilidade, presenga e protagonismo no cendrio gaticho. Leia na Onne Digital:

fabianobrasiloficial - Mtb. 10.085 Jornalista Mtb. 7549 Radialista www.onnedigital.com.br
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4[Ambientes Planejados

SIMONE T'TO GRUPO DUARTE AMPLIA
ATUACAO COM NOVO STUDIO NA
/ZONA SUL DE PORTO ALEGRE

PENSADO EM PARCERIA COM A ARQUITETA
JULIANA RAMOS, O STUDIO SIMONETTO ZONA SUL
APRESENTA UMA NOVA MANEIRA DE VIVENCIAR O
PLANEJAMENTO DE AMBIENTES

Com a inauguragao do Studio Zona Sul,a Simonetto Grupo Duarte
consolida sua posicado como o maior grupo lojista do Rio Grande do
Sul sob 0 mesmo comando hd quase |9 anos. O grupo redine quatro
pontos de atendimento: o Studio localizado no Cristal Tower, ao lado
do Barra Shopping Sul, as lojas das avenidas Ipiranga e Plinio Brasil
Milano, em Porto Alegre, e a unidade de Canoas.

Em um mercado em que € comum uma mesma marca reunir
diferentes proprietdrios, ou um mesmo empresdrio representar
diferentes fabricantes ao longo dos anos, a Simonetto Grupo Duarte
mantém a mesma gestdo desde sua fundacdo. Essa continuidade
garante que os clientes encontrem o mesmo padrdo de atendimento
e a mesma forma de conduzir cada projeto, independentemente da
unidade escolhida.

A chegada a Zona Sul ampliou a presenca da empresa na capital
galcha preservando esse compromisso. Hoje, a Simonetto Grupo
Duarte soma mais de 12 mil projetos de mdveis planejados entregues
ao longo de sua histdria.

Mas a proposta do novo Studio vai além da expansdo geografica. Ela
representa uma nova forma de receber; acolher e construir relagdes
com os clientes.
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Arquiteta Juliana Ramos

"O Studio nasceu para ser uma extensido daquilo que acreditamos
sobre morar bem. Nao queramos criar apenas mais um showroom.
Querfamos criar um ambiente onde as pessoas pudessem se sentir
verdadeiramente acolhidas, como se estivessem entrando em sua
prépria casa", explica Jodo Lacerda, sécio e diretor geral da Simonetto
Grupo Duarte.

A diferenca comeca na forma de receber. O Studio trabalha com
atendimento exclusivo mediante agendamento. Cada cliente tem
hordrio reservado, tempo dedicado e a atengdo que um projeto
de alto padrdo pede, em um formato pensado para quem valoriza
privacidade e uma relagdo préxima durante todas as etapas do projeto.
O espaco foi desenvolvido em parceria com a arquiteta Juliana Ramos,
que trouxe conceitos de neuro arquitetura e design emocional para
transformar o ambiente em uma experiéncia capaz de despertar
pertencimento desde os primeiros passos.

Segundo Juliang, a inspiragdo surgiu da vontade de aproximar ainda
mais a marca das pessoas: "Eu costumo dizer que o Studio € o Lar
Simonetto. A proposta nunca foi apenas apresentar mdveis, mas criar
um espago que conectasse clientes e empresa de uma forma genuina.
Cada ambiente foi pensado para despertar emogdes, criar memarias
e fazer com que as pessoas se sintam parte daquele espago”.

Essa proposta se reflete em cada detalhe. Quem entra encontra
uma atmosfera pensada para transmitir calma, com Marmore Verde
Guatemala, tons amadeirados, iluminagio cuidadosamente planejada e
vista para o Guaiba. Os espacos foram feitos para serem vividos.

A cozinha acolhe desde um café durante a reunido até pequenos
eventos. A sala de estar, considerada o coragao do projeto, convida
a conversas em um ambiente leve e descontraido. J4 a sala de
reunides pode se transformar em um espago mais reservado quando
necessario, com divisdrias de vidro canelado que garantem privacidade
nas negociagdes e, quando abertas, devolvem a integragdo entre os
ambientes e a paisagem.
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"SOMOS O UNICO GRUPO NO ESTADO
COM QUATRO LOJAS DA MESMA MARCA
SOB O MESMO COMANDO. NA ZONA
SUL, FOMOS ALEM DE ARRIR UMA NOVA
UNIDADE. CRIAMOS UM STUDIO
PENSADO PARA RECEBER O CLIENTE
COMO SE ELE ESTIVESSE EM CASA, COM
UM ATENDIMENTO EXCLUSIVOVOLTADO
AOS MOVEIS PLANEJADOS DE ALTO
PADRAO. E A NOSSA CULTURA LEVADA A
UM NOVO PATAMAR DE EXPERIENCIA"

Jodo Lacerda - Sécio e diretor geral da Simonetto Grupo Duarte

Para Jodo Lacerda, esse cuidado tem uma razdo de ser: "Criar um
projeto para a casa de alguém € algo muito pessoal. Queriamos que
todo esse processo acontecesse em um ambiente que transmitisse
confianca e proximidade”.

A reacdo dos primeiros visitantes confirmou a proposta. Segundo
Mellissa Santos, gerente de Marketing da Simonetto Grupo Duarte, hd

um comentdrio que se repete entre clientes, parceiros e convidados:

"Acompanhamos as primeiras visitas de Amanda Lenci, Danielle
Debom e parceiros da marca. Todos comentam que gostariam de
morar no Studio. Isso mostra que criamos muito mais do que um
espaco para apresentar mdveis planejados - criamos um lugar que
desperta pertencimento e faz as pessoas se sentirem em casa’’.

Para Cristiano Duarte, CEO da Simonetto Grupo Duarte, o Studio
representa a maturidade de uma empresa que evoluiu sem abrir m3o
da padronizacdo de processos, da cuftura construida ao longo dos anos
e de uma jornada de atendimento consistente em todas as unidades.

"Estarhd |8 anos a frente da mesma marca € um orgulho. Chegamos
até aqui com muito trabalho, aprendendo com o mercado e com as
pessoas. A expansao € um reflexo da confianca dos nossos clientes
e do comprometimento do nosso time em entregar mais do que
madveis: entregamos sonhos realizados”, destaca.

Simonetto Grupo Duarte

Ipiranga | Higiendpolis | Canoas | Zona Sul

© (51) 99144 5651 E E
simonetto.grupoduarte

www.simonettogrupoduarte.com.br :

Leia na Onne Digital:
www.onnedigital.com.br E

Fotos: Raphael Santos

ONNE&ONLY | 71



Incorporadora

ALTO PADRAO E VISTA
PARA O MAR EM CURUMIM
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Mais do que um condominio, um novo destino que une sofisticacdo
e serenidade no litoral gaticho, o Mirador Playa Arenas € o segundo
condomihio com assinatura da Wagnerpar Urbanismo entre
Curumim e Arroio Teixeira — o Arenas Curumim foi entregue em
2021. A regido, em plena valorizagdo, alcanca agora o afto padrdo de
arquitetura ja consolidado em Atlantida e Xangri-Ia.

Idealizado pelo CEO da Wagnerpar, Ricardo Wagner, e projetado

pelo escritdrio Stemmer Rodrigues, o Mirador tem identidade Unica.

A rampa de acesso ao mirante eleva o olhar e oferece um privilégio
duplo: vista para o mar de um lado e pér do sol na serra do outro.

Foto: Zé Carlos de Andrade
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Foto: Zé Carlos de Andrade
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O time criativo do empreendimento inclui Peatonal Inteligéncia
Urbana, responsdvel pelo projeto urbanistico, e Kiko Simch
Paisagismo. Os interiores sio assinados pela AND+ Arquitetura,
com projeto luminotécnico do Studio SandraThomé e fornecedores
reconhecidos pela qualidade e foco na integracdo com a natureza.

O Mirador Playa Arenas preserva fluidez e siléncio. E um lugar
para deixar o carro na garagem, chegar a pé na praia, respirar
fundo e encontrar o préprio ritmo de bem viver: Entregue em abril
de 2026 com todos os lotes vendidos, o Mirador Playa Arenas é
mais um empreendimento que atesta a esséncia da Wagnerpar
Urbanismo: criar lugares onde vocé quer estar

Wagnerpar Urbanismo
wagnerpar.com.br
wagnerparurbanismo

Leia na Onne Digital:
www.onnedigital.com.br

Foto: Zé Carlos de Andrade
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4[Circuito Onne Decoracdo

|UXO
FRENT

Arquiteta Cristiana Schmitz

O amplo apartamento no Golden Lake — com uma das paisagens mais
privilegiadas da cidade e de frente para o Guaiba — foi projetado para
contemplar a vista em qualquer momento do dia, com exclusividade em cada
escolha para atender a uma cliente que gosta de sofisticacdo e cores intensas.

“Respeitando  estas premissas, conseguimos equilibbrar um  visual
contemporaneo e leve, utilizando cor e exuberancia sem pesar’, ressalta a
arquiteta Cristiana Schmitz.

As cortinas da Bela Vista / Hunter Douglas, em trama italiana vazada,
tiveram um papel fundamental para permitir a visibilidade, porém com luz
fittrada, trazendo aconchego sem perder a vista.

No amplo living com pé direito duplo, ressattam-se os pendentes da sala da
lareira e do jantar, exclusivos para este apartamento, da Di Luce lluminagao,
sendo que estas pecas tém design evidenciado mesmo desligadas.
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Toda a marcenaria executada pela Moveis
Ferrari foi feita com exclusividade, revestindo
paredes e teto em ldmina de madeira e amplos
painéis de espelho para ampliar a visdo e trazer
o requinte desejado. No hall de entrada, uma
galeria de quadros conta a histdria de vida da
cliente, e destaque para o papel de parede da grife
Roberto Cavall, da SM Concept, em trama e
textura negra, remetendo aos tecidos de luxo dos
desfiles de moda, em sintonia com a maquina de
costura, uma peca afetiva de familia que mereceu
um lugar especial. Todo Mobilidrio solto é da
Breton, com realce para pecas exclusivas como
a Chaise Fly, assinada por Fernanda Marques. A
mesa de jantar toda em espelho e base em couro
natural € um luxo a parte.

O conforto foi primordial nas escolhas. Na
drea intima foi utilizado piso estruturado de
madeira para conforto visual e térmico, além
de piso aquecido em todo o apartamento, por
meio da tecnologia Vesta, da Elevato Moinhos.
A automagdo é um item necessdrio para quem
preza conforto e qualidade. Neste contexto,
sonorizacdo ambiente, controle de cortinas,
spas, climatiza¢do, video e iluminagdo ao toque
do celular foram desenvolvidos pela Smart
Tecnologia. Um apartamento pensado para
ter a identidade da cliente, com sofisticacdo e
conforto a altura do cendrio espléndido durante
24 horas do dia. Luxo em todos os sentidos, ndo
s6 visual, mas também sensorial.
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Arquiteta Aclaene de Mello

Projetado para a CASACOR RS 2026, em sintonia com o tema “Mente,
Coragdo”, este dormitdrio foi concebido para uma menina de |2 anos que,
desde cedo, convive com o universo digital. O projeto parte da busca por um
equilibrio entre os estimulos da tecnologia e da cultura pop e a necessidade de
pausa, introspec¢ao e conexao consigo mesma, transformando o dormitério em

um verdadeiro espago de acolhimento.

A paleta de tons de rosa e caramelo dos MDFs da marcenaria, executada
pela Visio e Arte, combinada as texturas aconchegantes, cria uma atmosfera
delicada e acolhedora. Cada elemento foi cuidadosamente escolhido para refletir
a personalidade da menina e fazer do ambiente um lugar para imaginar, criar;

estudar, descansar e viver histdrias.
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DORMITORIO
DA MENINA EM

SIN

ONIA COM OS5

B\ O\/OS TEMPOS

A parede com pintura em air brush, executada
pela Unnie Obras,acrescenta expressdo artistica e
personalidade ao espago, em didlogo com a obra
realizada pela mesma empresa, aproximando
arte, afeto e identidade. O papel de parede, o
fundo das gavetas da penteadeira e os quadros
decorativos receberam estampas escolhidas
criteriosamente para traduzir seus interesses,
gostos e universo particular:

O balango acrescenta um toque lddico ao
ambiente, convidando a desacelerar e a viver
momentos de pausa. J4 a luz natural, que entra
pela generosa janela, € suavizada pela cortina de
renda da Decore+, trazendo leveza e delicadeza
a composi¢ao.

Além de um elegante e funcional dormitdrio,
o ambiente traduz a conexdo entre mente e
coracdo proposta pela CASACOR RS 2026.
Um espago em que o dinamismo da juventude
encontra o bem-estar emocional, favorecendo
a construcdo da identidade, o desenvolvimento
de uma personalidade auténtica e a liberdade
de se expressar

A presenca de um desenho que a representa
traduz, de forma sensivel, essa fase de descobertas,
personalidade e sonhos. Um dormitdrio pensado
para acompanhar uma menina em seu processo
de crescer; imaginar e construir, pouco a pouco, a
sua prépria histéria.

Fotos:Yuri Panichi

Leia na Onne Digital: E
www.onnedigital.com.br
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Arquiteta Giuliana Oliveira e Arquiteto Augusto Donato

Um encontro entre arquitetura, matéria e o olhar de quem entende o
projeto antes de fabricar. Augusto Donato, CEO e diretor de projetos da
Visdo e Arte Mdveis, divide com a arquiteta Giuliana Oliveira a condugao
criativa do loft em Porto Alegre (RS). Parceira no olhar arquiteténico,
Giuliana orienta as decisdes do projeto e a construgio de suas atmosferas,
enquanto a Visdo e Arte, marcenaria responsavel pela execucdo, traduz
esse conceito em matéria, precisao e continuidade.

Juntos, apresentam o Loft Ritmo Interno, projeto desenvolvido
para a CASACOR RS 2026, em que arquitetura e marcenaria se
encontram para criar uma experiéncia marcada pela harmonia entre
forma, matéria e identidade.
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A CONCEPCAO

Desacelerar foi o ponto de partida. Em meio
a cidade que ndo para, este loft se constrdi como
um refigio urbano — um lugar onde o tempo
ganha outro ritmo e o essencial volta ao centro. A
concepcao valoriza a ressignificagdo dos materiais e
a honestidade construtiva: madeira bruta que revela
sua origem, tijolos de concreto que dialogam com
a memdria industrial, tijolos de vidro que filtram Iuz
e preservam a privacidade sem pesar A marcenaria,
de linhas simples e precisas, organiza 0 espago sem
impor rigidez, permitindo que cada elemento respire.
A iluminacdo quente desenha camadas de atmosfera
ao longo do dia e da noite, tornando o ordindrio
inesquecivel. O paisagismo, discreto e vital, costura
dentro e fora em uma continuidade silenciosa. Mais
do que um projeto de interiores, € uma escolha de
vida: habitar com intengdo, cercado por texturas
verdadeiras, luz natural e a beleza do que foi bem
pensado e bem-feito.

OS OLHARES QUE COMPLETAM O ESPACO

Arquitetura, interiores, luz, paisagismo e execucao
caminham juntos para que cada detalhe faca sentido.
A unido de olhares complementares transforma
intencdo em experiéncia, do conceito a matéria. O Loft
Ritmo Interno ganha forma a partir da colaboracio
de Visdao e Arte Moveis, Sofa House, Ferlupa +
Mobles, Acervo Azurine, Cristallux LED, Lucente
lluminacdo, Danna Decor & Aromas, Flo.rir
Ambientacoes e Bella Decor House, em uma
soma de diferentes especialidades que da unidade a
experiéncia do espaco. “Nds entendemos o projeto
antes de fabricar”, assina Augusto Donato.

ONNE&ONLY | 8]
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A FLUIDE/
DA ARQUITETURA
BIOFLICA NO
LITORAL GAUCHO

Arquiteta Alyne Pillar Nunes

Com vista para 0 mar e bem préximo da praia, o Mirador Playa Arenas,
empreendimento da Wagnerpar Urbanismo, inspirou um projeto de
interiores voltado ao bem viver. A assinatura é da AND+ Arquitetura,
escritério porto-alegrense com mais de 35 anos de atuagdo sob a gestdo da
arquiteta Alyne Pillar Nunes.

Para os espacos das dreas condominiais edificadas, Alyne apostou na
arquitetura biofilica: ambientes que evocam formas, texturas e ritmos da
natureza para promover bem-estar e sadde humana. O projeto foi inspirado
pela leveza e fluidez caracteristicas das dguas e pela presenca constante de
passaros no local. A paleta traduz a paisagem com gradacdes de verde, marrom
e cinza das matas, além de tons pastéis remetendo aoc mar e ao céu.

82 | ONNE&ONLY

Materiais naturais e integragao com a luz e a paisagem
deram origem a ambientes que respiram — e que
convidam moradores e visitantes a fazerem o mesmo.
O forro amadeirado e o piso irregular da circulacdo
externa se expandem para alguns ambientes internos,
e a vegetacdo marca presenca no espago gourmet e
no bar. No mobilidrio, destacam-se a poltrona Leaf, da
Arper, e a linha de estofados Bubble, além da poltrona
Guria, da Saccaro.

Arquibancadas para convivio nos ambientes de
jogos e poltronas voltadas para a serra criam convites
para desacelerar Para Alyne, o projeto cumpre seu
propdsito quando ‘"promove pausas, encontros e
momentos de reconexao". Mais do que estética, os
espagos demonstram a sinergia entre o local e a
proposta do produto - uma marca das parcerias entre
a AND+ Arquitetura e a Wagnerpar Urbanismo,
dedicada hd mais de 20 anos a construir lugares Unicos
e proporcionar as melhores experiéncias. O Mirador
Playa Arenas comprova que, no litoral galcho, bem
viver também € uma escolha de projeto.

Leia na Onne Digital:
www.onnedigital.com.br

ONNE&ONLY | 83

Fotos: André Bastian



4[Circuito Onne Decoracdo

UM CONVITE
PARA INSPIRAR
COM A CASA /200
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Tatiele Dias e Arquiteto Humberto Machado

Fotos: Lucas Quadro

PARA UMA MARCA, UMA CASA

Arquitetura, design e arte traduzem a identidade da Loja 7200 em uma casa pensada para ser descoberta e vivida. A arquitetura se
revela em camadas, recuperando halls, corredores e espacos de transicdo que conduzem a ambientes amplos e integrados. A materialidade
aproxima passado e presente: o bege cria uma base atemporal, enquanto marsala e vermelho introduzem calor e personalidade. Madeira,
lougarias, cristais, linho, formas boleadas e o granito Vermelho Brasilia, reinterpretado em acabamento escovado, resgatam referéncias de
outras épocas em uma linguagem contemporanea. Obras de arte, mobilidrio assinado e o sistema de som aparente completam a experiéncia.

Muito além de apresentar produtos, a CASA 7200 propde uma forma de viver cercada por aquilo que ganha significado com o tempo:
uma casa que parece ja ter uma histdria, mas permanece aberta para construir muitas outras. Ha quase trés décadas, a Loja 7200 constrdi sua
histdria no mesmo endereco que lhe deu nome, na Avenida Ipiranga, 7200. Uma trajetdria marcada pela constante evolugao, pela curadoria
de mobilidrio e decoragdo e pela busca permanente por novas linguagens em marcenaria e design. Para além de acompanhar o mercado, a
7200 cresce com o propdsito de antecipar tendéncias, ampliar possibilidades e consolidar-se entre as grandes referéncias do setor.

Com 130 m? a CASA 7200, apresentada na CASACOR 2026,
transforma o universo da marca em uma experiéncia de habitar.
“Uma casa nio é construida de uma s6 vez. Ela é construida
ao longo da vida”, destaca o arquiteto Humberto Machado,
do escritério HVM Arquitetura. O projeto parte dessa ideia
para criar uma casa que parece ter sido construida aos poucos,
entre escolhas, descobertas e histérias acumuladas. O tempo deixa
vestigios, atribui significado aos espacos e transforma objetos em
testemunhos de quem os habita.

Leia na Onne Digital:
www.onnedigital.com.br
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Cada vez mais os pacientes compreendem que a beleza do
rosto ndo reside em caracteristicas isoladas, mas sim na propor¢do
e no equilibrio entre todas as suas estruturas. E neste contexto que
a perfiloplastia se destaca como uma das tendéncias mais fortes e
sofisticadas da cirurgia plastica facial contemporanea.

A perfiloplastia ndo € um procedimento Unico, mas a combinagdo
estratégica de duas cirurgias consagradas: a rinoplastia (cirurgia do
nariz) e a mentoplastia (cirurgia do queixo). Quando realizadas em
conjunto, essas intervengdes promovem uma transformacao profunda
e natural, redefinindo o perfil de maneira integrada. O Dr. Marcelo
Zanini, especialista em cirurgia em Otorrinolaringologia e Cirurgia
Cérvico-Facial, destaca que a avaliacdo global da face € o primeiro
passo para resuttados verdadeiramente excepcionalis.

Para entender a importancia da perfiloplastia, € fundamental
compreender o conceito de proporgao facial. O perfil humano €
avaliado com base em linhas e angulos especificos que conectam a
testa, 0 nariz, os ldbios e o queixo. Quando uma dessas estruturas
estd desproporcional, ela pode criar uma ilusio de dtica que afeta a
percepcao das demais. Por exemplo, um paciente com um queixo
retraido (retrognatismo) pode ter a impressdo de que seu nariz €
muito maior do que realmente €. Se esse (a) paciente for submetido
apenas a uma rinoplastia para reduzir o tamanho do nariz, o resultado
final pode ser insatisfatério, pois o queixo continuard desproporcional,
mantendo o desequilbrio do perfil. Da mesma forma, um nariz
proeminente pode fazer com que um queixo de tamanho normal
pareca pequeno.

A perfiloplastia surge exatamente para corrigir essas discrepancias
de forma simultdnea. Ao invés de focar em uma Unica queixa,
o cirurgido realiza um planejamento facial global, avaliando
como a alteragcdo no nariz impactara a percep¢ao do queixo e
vice-versa.

Foto: Acervo pessoal

Dr. Marcelo Zanini

O objetivo € alcancar um design facial em que nenhuma estrutura
chame atencdo de forma isolada, mas sim que todas trabalhem em
conjunto para destacar a beleza natural do paciente.

O sucesso de uma perfiloplastia comega muito antes do centro
cirdrgico,durante a consulta de avaliagdo. O Dr:Marcelo Zanini utiliza sua
experiéncia para realizar uma andlise minuciosa das proporgdes faciais
e, segundo destaca, um momento importante junto ao paciente, de
explicar e ouvir A comunicagao transparente entre médico e paciente
é crucial nesta fase. O cirurgido deve explicar como a combinacdo dos
procedimentos trard um resultado superior; alinhando as expectativas
do paciente com as possibilidades cirdrgicas reais. O planejamento
individualizado garante que as caracteristicas Unicas de cada rosto
sejam respeitadas, evitando resultados padronizados ou artificiais.

A decisdo de realizar a rinoplastia e a mentoplastia no mesmo
tempo cirdrgico oferece uma série de vantagens significativas para o
paciente, tanto do ponto de vista estético quanto prdtico. O beneficio
mais evidente da perfiloplastia é a conquista de um perfil
equilibrado de forma imediata. Ao ajustar o nariz e o queixo
simultaneamente, o cirurgiao tem controle total sobre as
proporgoes finais. O resultado é uma face mais simétrica, em
que o nariz refinado complementa perfeitamente o contorno
definido da mandibula e do mento. Esta abordagem integrada evita
a necessidade de cirurgias futuras para corrigir desproporgdes que
poderiam se tornar mais evidentes apds um procedimento isolado.
No periodo de recuperagio, frequentemente chamado de downtime,
0 paciente passa por um Unico processo de cicatrizagdo e necessita de
repouso por alguns dias.

A perfiloplastia € um procedimento meticuloso que exige atto
nivel de especializacdo. A cirurgia € realizada em ambiente hospitalar;
sob anestesia geral ou local, garantindo total seguranca e conforto. O
aumento do mento € realizado por meio da inclusdo de implante de
silicone sdlido, totalmente seguro e nd3o necessitando trocd-lo pelo

Dr. Marcelo Zanini
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resto da vida, além de ter o melhor custo-beneficio. A incisdo para
a colocacdo do implante € frequentemente feita por meio de uma
pequena incisdo na prega abaixo do queixo, resuttando em cicatrizes
imperceptiveis. Quando estd indicada a rinoplastia mais a mentoplastia,
o tempo operatdrio geralmente leva entre trés a quatro horas. O
paciente costuma receber alta no mesmo dia, apds um periodo de
observagdo. Devido as técnicas modernas utilizadas, o pds-operatdrio
é praticamente indolor e os edemas sdo diminutos, diferentemente do
que ocorria no passado.

O Dr. Marcelo Zanini acompanha de perto a evolucdo de cada
paciente, realizando consultas de retorno frequentes. Para o Dr. Zanini,
atencdo mdxima € profissionalismo e norma. O resuttado final da
perfiloplastia comeca a ser percebido apds a remog¢ao do micropore,
entre 3-5 dias. Para o nariz, cuja cicatrizacdo € mais complexa e lenta,
geralmente em torno do terceiro més, mas o refinamento completo
das estruturas pode se estender até um ano.

A face é a nossa principal forma de comunicacdo com o mundo,
e qualquer intervencao cindrgica nesta drea deve ser tratada com
a mdxima seriedade. A perfiloplastia exige que o cirurgido tenha
profundo conhecimento da anatomia facial, senso estético apurado e
dominio técnico. O Dr.Marcelo Zanini, com sua extensa formagao em
Otorrinolaringologia e Cirurgia Cérvico-Facial,e membro da American
Academy of Facial Plastic and Reconstructive Surgery (AAFPRS),
possui a expertise necessdria para realizar o planejamento global da
face. Sua abordagem foca na naturalidade, buscando resuttados que
realcem a beleza individual sem deixar estigmas de cirurgia.

Dr. Marcelo Zanini

Otorrinolaringologista e Cirurgia Cérvico Facial

CRM: 16255 | RQE: 8268

* Membro da American Academy of Facial Plastic

and Reconstructive Surgery (AAFPRS)

* Membro da Associagdo Brasileira de Otorrinolaringologia
e Cirurgia Cérvico-Facial (ABORL-CCF)

Rua Quintino Bocaitiva, 984
Porto Alegre/RS
www.zanini.med.br
drmarcelozanini

Leia na Onne Digital:
www.onnedigital.com.br




4[ Odontologia Estética

APOS 35 ANOS, ELA RECUPEROU
O SORRISO NATURAL

Claci' Udeti Conti i

TRATAMENTO ODONTOLOGICO ALIATECNICA,
PLANEJAMENTO E SENSIBILIDADE DOS PROFISSIONAIS AO
DEVOLVER A PACIENTE UM SORRISO CONFIANTE

Durante muitos anos, sorrir foi, para Claci Udeti Conti,
psicdloga e empresdria de Porto Alegre (RS), uma experiéncia
acompanhada de inseguranca. Depois de sofrer um trauma dentdrio
ainda na adolescéncia, ela passou por diferentes procedimentos e
reconstrugdes que, segundo seu relato, ndo conseguiram devolver
a naturalidade que desejava. Foram 35 anos entre idas e vindas a
consultérios até conhecer o trabalho do odontdlogo Dr Gustavo
Caetano e sua clinica.

88 ONNE&ONLY

O profissional, que em 2026 completou 24 anos de carreira,
esculpe sorrisos e retine um corpo de profissionais experientes e
dedicados em cada processo necessério. Pois cada paciente € um
projeto individual e envolve uma série de passos essenciais para que
se atinja o resultado ou, melhor dizendo, o sorriso dos sonhos.
Destaca-se em seu trabalho a especialidade em lentes dentais, técnica
a qual é reconhecido como um dos pioneiros e referéncia em padrdes
elevados de qualidade, além de outros procedimentos.

“Eu queria justamente melhorar aquele sorriso, voltar aquele
sorriso natural”, ressalta Claci. Para ela, o objetivo ndo era
simplesmente transformar a aparéncia dos dentes, mas recuperar
algo que considerava parte de sua prépria identidade.

UM CASO QUE IA ALEM DA ESTETICA

Claci explica que o tratamento envolveu diferentes etapas,
incluindo procedimentos clinicos e estéticos, além de cirurgia e
periodos de recuperacdo. “Eu fui um caso bem dificil para resolver:
No entanto, tivemos muito éxito nos dois anos necessadrios para a
execucdo”’, relata. Segundo a paciente, o diferencial esteve ndo apenas
na execucdo técnica, mas também na atencao dedicada da equipe.
O resuftado teve um impacto emocional profundo.Ao ver o trabalho
concluido, Claci conta que se emocionou e chorou quando Dr
Gustavo entregou-lhe um espelho. “Ele trouxe o meu sorriso de
adolescente”’, comemora.

Para ela, aquele momento representou muito mais do que uma
mudanca estética."Ele fez uma obra de arte. Lapidou e me entregou
aquilo que eu sonhava.”

Dr. Gustavo Caetano

NATURALIDADE COMO PRIORIDADE

Um dos aspectos mais valorizados por Claci € a naturalidade. A
paciente conta que, depois do tratamento, passou a ouvir comentdrios
com elogios sobre o seu sorriso, sem perceberem que houve
intervengdes odontoldgicas.“As pessoas nao veem que € lente”,

Esse resultado estd diretamente relacionado a uma das principais
caracteristicas do trabalho com lentes dentais: a necessidade de
planejamento individualizado para que forma, proporcado, cor e
caracteristicas do sorriso estejam em harmonia com o rosto de
cada paciente.

No caso de Claci, a busca pela naturalidade era especialmente
importante porque ela ndo queria simplesmente substituir um
sorriso por outro. Queria reencontrar uma caracteristica que sentia
ter perdido.

A experiéncia também mudou sua relacdo com a propria imagem.
Claci afirma que, durante anos, ndo se sentia segura para sorrir
porgue achava que o antigo sorriso ndo correspondia & maneira
como se enxergava. Ela acredita que um tratamento odontoldgico
bem planejado pode ter efeitos que uttrapassam a estética.*Vocé se
sente mais segura”, afirma.

Essa percepcao € particularmente significativa para alguém que
trabalha diretamente com pessoas. O sorriso, afinal, faz parte da
comunicacao, das relagdes sociais e da expressao pessoal. Para Claci,
recuperar a naturalidade significou também recuperar a liberdade de
sorrir sem preocupagao.

Clinica Dr. Gustavo Caetano

Porto Alegre/RS

Av. Nilo Pecanha, 1221/ salas 709 e 802
Fone: (51) 3336 1676
drgustavocaetano Leia na Onne Digital:
www.onnedigital.com.br

Foto: Divulgagéo Clinica Gustavo Caetano e acervo Claci Conti
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— Cirurgia Pldstica

A NOVA ERA
DA CIRURGIA
PLASTICA:

~ QUANDO
CIENCIA, ARTE E
NATURALIDADE
SE ENCONTRAM

“A CIRURGIA PLASTICA DEIXOU DE SER
SOBRE TRANSFORMAR. ATUALMENTE,
BUSCAMOS REVELAR CONSTRUIR A
SUA MELHOR VERSAO.A NOVA ERA
PERTENCE AOS QUE DOMINAM A ARTE
DE ESCULPIR COM SENSO ESTETICO
APURADO E NATURALIDADE.”

Dr. Cleber Santos Jr

A

A tecnologia Morpheus 8
combina microagulhas com
radiofrequéncia bipolar,
atuando em diferentes
profundidades da pele

DriCleber Sam;o:s_ Jr

A cirurgia pldstica contemporanea vive uma transformagao.

Depois de décadas marcadas por padroes estéticos rigidos e
resultados facilmente identificdveis, o desejo atual aponta para uma
beleza mais natural, individual e autoral, que respeite a anatomia e a
histdria de cada pessoa. E nesse cendrio que se destaca o trabalho
do cirurgido plastico gaicho Dr. Cleber Santos Junior, membro
titular da Sociedade Brasileira de Cirurgia Plastica, pioneiro no
Rio Grande do Sul ao adotar procedimentos de Ultima geragao e
com resultados de exceléncia. Com o auxilio de técnicas cirdrgicas
modernas para a definicdo muscular aliadas as tecnologias de
retracdo de pele de Ultima geracao, da Plataforma Ignite RF, regides
como abdémen, dorso, bracos, podem ser trabalhadas de maneira
individualizada. Em seu consultério, no Medplex Santana, em Porto
Alegre, o médico alia precisio técnica, sensibilidade estética e
tecnologia para oferecer estratégias cada vez mais personalizadas
de contorno corporal e rejuvenescimento. Para ele, cada paciente
deve ser compreendido em sua individualidade: “A cirurgia plastica
é, antes de tudo, um exercicio de escuta. Cada corpo carrega uma
histéria, e nosso papel é honrd-la.”

ESCULPIR, NAO TRANSFORMAR

Entre as tendéncias do contorno corporal estd a Lipo HD
Total Definer, abordagem que amplia o conceito tradicional
da lipoaspiracdo. A proposta é trabalhar o corpo de forma
tridimensional, valorizando seus contornos naturais. Com o auxilio
de tecnologias de ultrassom e instrumentos de precisao, regides
como abddmen, obliquos, peitorais e bracos podem ser trabalhadas
de maneira individualizada, respeitando a estrutura corporal de
cada paciente. O objetivo ndo € criar uma aparéncia artificial, mas
esculpir a anatomia muscular que jd existe.

TECNOLOGIA CONTRA A FLACIDEZ

A flacidez é um dos principais desafios do contorno corporal,
especialmente entre pacientes que passaram por grandes perdas
de peso, gestacdo ou envelhecimento. Nesse contexto, tecnologias
como Quantum RF e Morpheus 8 ampliam as possibilidades
de tratamento. O Quantum RF utiliza radiofrequéncia fracionada
subdérmica, enquanto o Morpheus 8 combina microagulhas com
radiofrequéncia bipolar, atuando em diferentes profundidades da
pele. A proposta € estimular a remodelagdo dos tecidos e favorecer
a retracdo cutanea. Para o Dr. Cleber, a integragao entre tecnologia
e planejamento representa um avango na busca por resultados
naturais:"O fim da flacidez ndo é mais promessa. E protocolo.”

NANOFAT: REJUVENESCIMENTO
COM OS PROPRIOS TECIDOS

No rejuvenescimento, o Nanofat representa uma abordagem
voltada a qualidade da pele. A técnica utiliza a prépria gordura do
paciente, que passa por processamento especifico, com o objetivo
de contribuir para a melhora da textura e do vico cutdneo, sem
se limitar a reposicdo de volume. E pode ser associado a outros
procedimentos faciais ou corporais, complementando o resultado
e contribuindo para um rejuvenescimento mais sutil e integrado. A
proposta traduz uma tendéncia da estética contemporénea: em vez
de apenas preencher ou modificar, busca-se qualificar os préprios
tecidos, preservando a identidade do paciente.

O NOVO PACIENTE POS-EMAGRECIMENTO

A evolucdo no tratamento da obesidade também transformou o
perfil dos pacientes que chegam a cirurgia pldstica. A popularizacao

dos medicamentos andlogos de GLP-| e de novas estratégias de
controle do peso possibilitou perdas expressivas de gordura em
periodos relativamente curtos. Embora essa transformacgao seja
positiva para a salde, a pele nem sempre acompanha a velocidade
do emagrecimento, podendo surgir excesso de pele e flacidez.
Protocolos especificos podem combinar tecnologias de retracdo
cutdnea e procedimentos cirdrgicos personalizados para recuperar
firmeza e harmonia corporal. Outra tendéncia é a miniaturizacdo
das cirurgias, com técnicas como a miniabdominoplastia e a
miniabdominoplastia reversa, indicadas para determinados pacientes
com alteracdes localizadas no abdémen.

A BELEZA INDETECTAVEL

Se existe uma palavra capaz de sintetizar a cirurgia plastica de
2026, ela é naturalidade. A chamada "“beleza indetectdvel” representa
o desejo de pacientes que ndo querem parecer operados, mas
simplesmente recuperar uma versao de si mesmos com a qual se
identifiquem. Essa abordagem exige dominio técnico, conhecimento
anatdmico, olhar estético e atualizacao constante, ela busca respeitar
caracteristicas individuais e trabalhar propor¢des, contornos e
qualidade dos tecidos de forma personalizada.

F na unio entre ciéncia, tecnologia, arte e sensibilidade humana
que se encontra o trabalho do Dr. Cleber Santos Junior Em uma
época de novas tecnologias e indmeras possibilidades, a verdadeira
exceléncia estd em saber selecionar o que realmente faz sentido
para cada pessoa. A cirurgia pldstica contempordnea ndo precisa
ser percebida para cumprir seu propdsito. O melhor resultado
pode ser justamente aquele que ninguém identifica — mas que o
paciente sente todos os dias ao se olhar no espelho.

Clinica Dr. Cleber Santos Jr

Porto Alegre/RS

Rua Gomes Jardim, 201- Sala 905 -Torre Norte Satide - Medplex
drclebersantosjr@gmail.com

Fones: (51) 99377 1048/ 3110 6600

dr.clebersantosjr

Kl clebersantosjr

Leia na Onne Digital:
www.onnedigital.com.br

Fotos: Divulgagdo Clinica Dr. Cleber Santos Jr



TEM FOGO?

No primeiro semestre de 2026, a Casa Rios passou a atender em
novo endereco, agora em Pinheiros, inaugurando uma fase que consolida
a maturidade do projeto idealizado pelos sécios Rodrigo Aguiar e
Giovanna Perrone.Mais do que oferecer um ambiente de gastronomia,
o Casa Rios propde uma experiéncia que tem o fogo como principal
condutor. Lenha, brasa e defumacdo estruturam a cozinha assinada por
Aguiar. “Sou de uma escola europeia, entdo carrego muitas influéncias
técnicas. Mas minha paixdo € referenciar nossos ingredientes e técnicas,
sempre com uma Vvisao pessoal do Brasil. Ndo busco reproduzir pratos
tipicos, e sim interpreta-los”, explica o chef. O novo carddpio reafirma
essa identidade autoral, valorizando pequenos produtores e o artesanato
gastrondmico.Vale conhecer!

casariosrestaurante

> Sdo Paulo

ADRIANA CALABRO ORABONA é escritora, jornalista e
roteirista, considera que viajar é o melhor jeito de estudar

0 mundo e se permite, vdrias vezes, ser uma visitante na
sua prépria cidade. As vezes como habituée, ds vezes como
exploradora, mas sempre pronta a se surpreender.
adriana@nblab.com.br

SABOR A TODA HORA

"\

> Gramado

DIO SANTOS - Empresdrio criativo a frente da DIO&CO Marketing, é apaixonado por viagens e experiéncias que
promovem conexdo, ou reconexdo, com o que realmente importa. Na ONNE & Only, compartilha sua curadoria
de experiéncias em Gramado, revelando encontros de hospitalidade, sabor e encantamento que se transformam

em memodrias inesqueciveis. Nesta edi¢Go, convido vocé a viver um momento em Gramado para se conectar
consigo mesmo, sem abrir mdo do bom atendimento e do alto padrdo que a cidade sabe oferecer como ninguém.
diosantosoviajante

O NOVO VALLE D’INCANTO:
UM OLHAR PARA O FUTURO, COM O CORAGAO NAS RAIZES

Existem lugares que a gente visita. E existem lugares que ficam morando dentro
da gente. O Valle D'incanto sempre foi do segundo tipo. E agora, ele se reinventa de
olho em um futuro atemporal, sem nunca abrir m3o daquilo que o tornou um dos
hotéis mais premiados do mundo: a hospitalidade genuina de Gramado, aquela que
recebe como quem abre a porta da prépria casa. O hotel passou por uma revitalizagdo
completa de suas dreas, um novo capitulo que se sente em cada ambiente. Mas € nos
quartos que essa transformacdo toca o coragdo. Principalmente nas Suftes Master com
Teto Panordmico, que sdo apenas duas em todo o hotel. Totalmente revitalizadas, elas
traduzem um luxo que ndo segue tendéncias: um design atemporal, pensado para
atravessar o tempo com a mesma elegancia.

Recém-inaugurada, a Platter & Co. chega ao taim Bibi propondo um
novo olhar para os encontros a mesa. Idealizada pelo empresario Hugo
Ribeiro Neto e carddpio assinado pela chef Paula Labaki, a casa combina
delicatessen, brunch, café, wine bar e gastronomia em um ambiente
elegante onde comida, vinho e mdusica convivem em harmonia. Pela
manhg, os cldssicos do café da manhd, como o queijo quente, com um
toque incrementado. A partir do almoco, sanduiches autorais equilibram
técnica e conforto. A noite, a casa se torna um sofisticado listening wine
bar, onde a musica € parte fundamental. Entram em cena referéncias
como Nu Disco, French Touch e Lounge Chic. Aos domingos, o Brunch

E € ali que acontece a mdgica. Uma sufte ampla, generosa, feita para se desconectar
do mundo. A lareira aquecendo a noite serrana. A banheira com vista para a natureza.
E o teto de vidro que abre a sufte para o céu, para as estrelas, para a lua. E daqueles
lugares onde o siléncio vira companhia e o tempo, finalmente, desacelera.

Essa desconexdao continua no D'incanto Spa, um dos poucos spas totalmente

RELAX A BRASILEIRA

O W S3o Paulo apresenta o recém-inaugurado AWAY Spa, da marca
global W Hotels. Localizado no 39° andar do hotel, naVila Olimpia, o novo
espaco transforma a diversidade dos biomas brasileiros em experiéncias
sensoriais exclusivas, combinando lifestyle e cultura brasileira. Entre os
destaques, os rituais inspirados em regides: Norte, com movimentos
fluidos e massagem a quatro maos; Nordeste, que permite personalizar
aromas e objetivos do ritual, utilizando velas para promover hidratagao
e relaxamento; e Sul, focado na ativacdo da circulacdo com manobras
dindmicas inspiradas em dancas tradicionais. Os protocolos utilizam
ingredientes nativos reforcando a biodiversidade brasileira. O AWAY Spa
é aberto a hdspedes e nao hdspedes mediante agendamento prévio.

awayspasp@whotels.com

ESCOLITA NOTA 10

All Day, das 9h as 15h30 com a possibilidade de adquirir uma Wine Tag
para degustar livremente vinhos brancos, rosés ou tintos selecionados.
Pet friendly e versétil, a Platter conquista os visitantes!

platteroficial

Foto: Daniel Levin

naturais do Brasil.Ali,as terapias usam ervas e flores colhidas no préprio jardim do hotel,
em protocolos que reconectam corpo, mente e alma. E a experiéncia se completa na
piscina, com agendamento exclusivo para os hdspedes: um momento sé seu, sem
pressa, sem multiddo, sé vocé e a dgua.

Quando a noite chega, o encanto muda de endereco e vai para a mesa. Na Osteria
di Lucca, primeiro lugar entre os restaurantes de Gramado no TripAdvisor, a culindria
autoral do chef Rodrigo Rauth transforma cada jantar em memdria. Foi 4 que provei o
Black Cod, o bacalhau negro,um peixe raro e exclusivo, daqueles que a gente encontra
em pouquissimas casas no Brasil. Uma explosao de sabor, textura e delicadeza que
resume bem o que € a Osteria: alta gastronomia com alma.

De volta a suite, os detalhes seguem cuidando de vocé. O menu de travesseiros
para escolher o seu sono ideal. O chazinho de boa noite antes de dormir Pequenos
gestos que dizem, sem palavras: aqui, vocé € especial.

E entdo vem o despertar O café da manha do Valle é um dos mais premiados de
Gramado, e ndo € por acaso. Uma mesa farta, afetiva, com receitas autorais e o charme
do fogao a lenha. Além do buffet, 0 menu de gentilezas traz itens a la carte preparados
na hora, pedidos direto na mesa. E o que mais me encantou: as quartas-feiras pela
manh3, o café ganha pizza Vera Napolitana, saida do forno para comecar o dia de um
jeito que sé o Valle imaginaria.

#Foto: Estidio Mié 5
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Foto: Leo Martins

Idealizado ha alguns anos por Danyel Steinle e Téssia Magalhdes, o
Escolita finalmente saiu do papel e passa a integrar a programagao do Lita
como um encontro mensal dedicado ao universo do vinho. A proposta
€ criar um espago de troca e aprendizado, aproximando o publico de
diferentes regides, produtores, histdrias e estilos de vinho de maneira
acessivel, informal e prazerosa. Claro que um incrivel menu degustacdo
harmonizado também faz parte do programa. Os eventos sdo mensais e
basta checar com a equipe do Lita para participar!

wine.lita

Ah, e uma dica para quem vai: as sextas-feiras a noite acontece a Hora delVino,um
momento para degustar bons vinhos antes de seguir para o jantar: Mais uma daquelas
experiéncias que fazem do Valle D'incanto nao apenas um hotel, mas um jeito de
viver Gramado. O novo Valle estd af. Moderno, atemporal e, acima de tudo, fiel ao que
sempre foi: um lugar que encanta.

E se vocé quiser sentir um pouquinho dessa atmosfera antes mesmo de fazer as
malas, vale acompanhar o Valle no Instagram:

hotelvalledincanto / 8 dincantospa / @ osteriadilucca.
Spoiler: vai bater aquela vontade de reservar.

Fotos: Divulgagdo Dionatan Santos
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— ArtesVisuais - Bellus Art & Arg

Complementar aos estudos em Paris, Schossler estudou com o
artista Anthony Ryder, em Santa Fé, nos Estados Unidos, e prosseguiu
com breve passagem pelo Grand Central Atelier, em Nova lorque,

onde teve a oportunidade de desenhar no Museu Metropolitan.

Entre tantas referéncias importantes que influenciaram sua
trajetdria nas artes, Schossler destaca as cenas de fimes que
frequentemente sugerem solu¢des de composicao, bem como frases

Fabio André Rheinheimer® encontradas em livros que acabam inspirando imagens, atmosferas e

até titulos de obras. Veldzquez, Rembrandt, Degas, Diarmuid Kelley..
entre outros, s3o referéncias fundamentais as quais acrescenta:“Meus
professores tiveram uma influéncia profunda tanto na minha maneira
de trabalhar quanto na forma como penso o papel do desenho e da
pintura figurativa hoje”.

Eximio retratista, Gustavo Schossler assim descreve seu processo
criativo: “Grande parte do meu trabalho nasce da observacdo de
como vemos 0 mundo, e de como a pintura pode transformar essa
experiéncia visual em algo poético. O retrato surge naturalmente
como um campo fértil para explorar essas questdes, mas meu
interesse vai além da representacdo de uma pessoa especifica’.

Foto: autoretrato

Gustavo Schossler despertou interesse para as artes visuais ainda
na infancia, a partir de exercicios na técnica de desenho, o qual se
intensificou apds a graduacdo em Comunicacdo Social. Foi nesse
periodo, buscando decidir qual caminho profissional seguir que o
desejo de desenhar o instigou a procurar onde ele poderia realmente
aprender nessa drea. Na sequéncia, esse processo se desenvolveu na
Franca, e com passagem por Santa Fé e Nova lorque, ambas nos
Estados Unidos, Schossler apurou o olhar e a técnica, e imergiu na
pintura, sobre a qual comenta: “A pintura é, para mim, uma forma
de investigar presenca, memdria, imaginagado e a maneira como
construimos significado a partir das imagens'.

Em Paris, na escola francesa Studio Escalier,embora o seu primeiro
objetivo se concentrasse no exercicio de desenhar com modelo
vivo no estddio e a partir de esculturas no Museu do Louvre, sob
influéncia dos artistas norte-americanos Timothy Stotz e Michelle
Tully, despertou interesse pela pintura.“Foram eles que me ensinaram
a pintar: como usar a tinta a éleo, como observar a luz e como pensar
as relagdes de cor. Durante anos, dividi meu tempo entre o Brasil e a
Franca, estudando de forma intensiva em Paris e na pequena cidade
de Argenton-Chateau’”.

Sobre mulheres e lobos

Sheikh em azul

Camila

Fotos: Gustavo Schossler

Autorretrato com caveira

A exitosa trajetdria do artista Gustavo Schossler segue em
ritmo acelerado. Atualmente, a pintura Sheikh em azul - dleo
sobre tela, foi selecionada pelo Herbert Smith Freehills Kramer
Portrait Award 2026, disponivel para visitacdo entre 25 de junho
e 07 de outubro, na National Portrait Gallery, em Londres.

Informagées complementares em:
https:/lwww.npg.org.uk/whatson/exhibitions/2026/hsf-
kramer-portrait-award-2026/

Leia na Onne Digital: 1
www.onnedigital.com.br E

(*)Fdbio André Rheinheimer, arquiteto, artista visual e curador independente, participou de diversas exposicdes coletivas, exposicoes
individudis e saldes de arte. Atua profissionalmente nas dreas de arquitetura e artes visuais, em Porto Alegre, onde reside.

© (51) 98182 5595 | projeto-foto@hotmail.com

[ fabioandre.rheinheimer / @) fabio_andre_rheinheimer
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Variedades - Faz & Acontece

Leia na Onne Digital:
www.onnedigital.com.br

Foto: Eduardo Carneiro

CA &ACONTECE

Ldura Schirmer

Assessora de Imprensa e Consultora de Comunicagdo
laura@Js8consultoria.com.br

Porto Alegre/RS

LANCAMENTO LITERARIO:
“MURMURIOS DA TERRA”

A premiada escritora Anna Mariano resgata a histéria
da migracio brasileira para o Centro-Oeste e Norte no
lancamento de seu terceiro romance, Murmurios da terra.
A obra literdria mistura ficcdo e realidade ao acompanhar
a trajetdria de vida das personagens Cecillia e Palmira ao
longo de quatro décadas, abordando de maneira humana
as profundas transformacles econdmicas, sociais e
ambientais ligadas a expansdo da fronteira agricola e da
cultura da soja no Brasil.

VIVA O RS: EXPERIENCIAS QUE VALORIZAM O TURISMO GAUCHO

Os Féruns e Festivais Viva o RS percorrem diferentes regides do estado, conectando turismo, gastronomia, vinhos, cultura e produtos
locais em uma iniciativa voltada a valorizagao das potencialidades galchas. Enquanto os féruns promovem conhecimento, networking
e debates sobre o desenvolvimento do setor, os festivais aproximam o publico de experiéncias enogastrondmicas e culturais, com
alameda gastrondmica, degustacdes, feira de produtores, apresentacdes artisticas e atra¢des regionais. Juntos, fortalecem o turismo,
impulsionam a economia local e ampliam a visibilidade dos destinos que fazem do Rio Grande do Sul uma referéncia em hospitalidade,

Foto: Carin Mandelli

Anna Mariano

enoturismo e gastronomia.

viva.rs / vivaors.com.br

UMA DECADA DE ALTA GASTRONOMIA NO CHEF'S TABLE

Em 2026, 0 Chef's Table chegou a sua primeira década. Para marcar a data,
uma temporada no Shopping Iguatemi Porto Alegre — entre 28 de maio e
|2 de junho — reuniu chefs residentes e convidados do Brasil e do exterior
em torno de um jantar degustacdo de dez tempos. A edicdo trouxe ainda
uma novidade: ao longo do jantar; o publico criou sua prdpria obra por
meio da técnica de monotipia com vegetais e ervas. O formato do Chef's
Table se mantém, mas com temdtica inédita, em novembro de 2026, com
nova edicio, também no Shopping Iguatemi.

chefstablebrasil

128 ANOS DE AMOR, CARINHO E CUIDADO

O Asilo Padre Cacique, fundado em 1898, celebrou
28 anos de dedicacdo continua ao acolhimento e
a promogao da qualidade de vida de pessoas idosas
em situacdo de wulnerabilidade social e econdmica.
A instituicdo filantrépica atende atualmente cerca de
|00 moradores em Porto Alegre e conta com uma
equipe multiprofissional que oferece acompanhamento
clinico, atividades de convivéncia e cuidados didrios. A
organizacdo sobrevive gracas a solidariedade de pessoas,
empresas e parceiros. Para manter viva essa corrente de
amor, carinho e cuidado, conheca as formas de contribuir:

asilopcacique / asilopadrecacique.com.br

Foto: Leandro Rodrigues
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ONDE ENCONTRAR

Acervo Azurine
Porto Alegre/RS

Rua Américo Vespucio, 381
Fone: (51) 992410145
acervoazurine@gmail.com
azurine.br

Aclaene de Mello

Arquitetura e Interiores

Porto Alegre/RS

Rua Gen. Lima e Silva 757, unidade 410
Fone: (51) 99969 2429
www.aclaene.com
aclaenedemelloarquiteta

AND+ Arquitetura
Alyne Pillar Nunes
arquiteta

Porto Alegre/RS

Rua Marcelo Gama, 1412 / 401
www.andarquitetura.com.br
Fone: (51) 99998 2953
and_arquitetura

alynepillar

Bella Decor House

Porto Alegre/RS

- Av Ipiranga, 7150 - Jardim Botanico

- Av 24 de Outubro, 1694 - Auxiliadora
Fone: (51) 99689 0512
belladecorhouse

Bela Vista Cortinas | Hunter
Douglas

Porto Alegre/RS

belavistacortinas

© (51) 98125 0267

Av. Coronel Lucas de Oliveira, 1694
atendimento@belavistacortinas.com.br

Breton

Porto Alegre/RS

Rua Quintino Bocaitiva 818
Fone:(51) 2111 7171

Cristallux Led
Santa Cruz do Sul/RS
Fone: (51) 99757 2333
cristalluxled

Danna Decor & Aromas

Nova Petrépolis/RS

Rua Farroupilha, 364
www.dannadecorearomas.com.br
contato@dannadecorearomas.com.br
© (54) 99941 7490

danna.decor
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Decore Mais Interiores
Porto Alegre/RS

Rua Ramiro Barcelos, 1201/1605
Fone: (51) 99427 1586
www.decoremaisinteriores.com.br
decoremais_interiores

Di Luce iluminagao
Porto Alegre/RS
Marqués do Pombal, 544
Av. Sao Pedro, 1200
Fone: (51) 99709 8158

Elevato Moinhos
Porto Alegre/RS

Rua 24 de Outubro, 1241
Fone: (51) 3103 1877
elevatomoinhos

Ferlupa Center Moveis Ltda.
Bento Gongalves/RS

Rua Avai, 148 - Bairro Maria Goretti
Fones: (54) 3452 5512 / 99934 7504
ferluparepresentacoes

Flo.rir Ambientagoes
Ivoti/RS

Fone: (51) 99956 4803
flo.rirambientacoes

Giuliana Oliveira Azevedo
Arquiteta

Porto Alegre/RS

Fone: (51) 999817684
arquitetagiulianaa

HOME 7200

Porto Alegre/RS
Avenida Ipiranga, 7200
loja7200

Fone: (51) 3334 7200

HVM Arquitetura

Porto Alegre/RS

Avenida Plinio Brasil Milano, 552/sala 202
www.hvmarquitetura.com.br

Fone: (51) 99511 1166

hvm.arq

Lucente lluminacao
Solugdes em lluminagdo
Porto Alegre/RS

Avenida S3o Pedro, | 186
Fone: (51) 3028 1180
lucente | | 86@terra.com.br
lucente_iluminacao

Mobles Fabrica de Moéveis Ltda
Bento Gongalves/RS

Rua Beatriz Dall Onder; 120

Fone: (54)2105 2888

mobles_oficial

Moveis Ferrari

Porto Alegre/RS
moveisferrari
www.moveisferrari.com.br

SM Concept

Porto Alegre/RS

Rua Pedro Ivo,733
www.smconcept.com.br
smconcept

Fones: (51) 3333 0606

(51) 99296 6204/ 99252 5325

Studio Conceito
Cristiana Schmitz
Porto Alegre/RS

Landel de Moura 744/10
Fone: (51) 99327 5248
vidadearquiteta_

UNNIE Gestao de obras
* Caxias do Sul/RS

Avenida Itdlia, n°7/52

* Porto Alegre/RS

Rua Jaime Teles, n°62/E4

Fone: (54) 981200090
unnieobras

Visao e Arte Modveis
Porto Alegre/RS

Av. Pernambuco, 374
Fone: (51) 99550 5015
visaoeartemoveis

Wagnerpar Urbanismo
Porto Alegre/RS

Av. Pernambuco, 1519 - 4° andar
www.wagnerpar.com.br
wagnerparurbanismo

Dell Anno

PORTO ALEGRE

[=] 574 =]
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@dellannopoa

Av. Dr. Nilo Pecanha, 2266 -
Bela Vista, Porto Alegre - RS,
91340-550 | (51) 3321-1000




FACA PARTE
DESTE UNIVERSO

Mais do que uma publicagdo, a ONNE é um convite

a descoberta: histérias inspiradoras, tendéncias que
definem o tempo presente e personalidades que
transformam ideias em legado. Cada pagina traduz a
esséncia de quem valoriza conteldo relevante, estética
apurada e experiéncias memoraveis.

revistaonne / www.revistaonne.com.br
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